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I N H O U D

De verhalen van Nederland. Bijzondere  
verhalen die verbinden en inspireren. Door 
ze samen te vertellen en beleefbaar te maken, 
hebben we dingen bereikt die we ieder voor 
zich nooit voor elkaar hadden gekregen.  
En daar mogen we samen trots op zijn. 

De afgelopen jaren hebben we door de gezamenlijke inzet en investeringen van rijk, 
provincies, gemeenten, DMO’s, CMO’s, musea, erfgoedlocaties en ondernemers 
de verhalen van Nederland doorontwikkeld en in de etalage gezet. Zo hebben we 
veel waardevolle bezoekers kunnen verleiden om deze mooie plekken met een goed 
verhaal, verspreid door ons land te bezoeken. Van de watericonen tot de Hanzesteden, 
van culinaire specialiteiten tot de kastelen, van onze Koninklijke geschiedenis tot de 
gouden eeuw. Via deze verhalen nodigen we mensen uit om buiten de gebaande 
paden te treden en zich te laten verrassen.

In dit magazine zetten we de resultaten van de afgelopen jaren bij elkaar om terug te 
kijken, zodat iedereen trots kan zijn op zijn of haar bijdrage in de samenwerking én  
om vooruit te kijken want er is nog zoveel moois wat we samen kunnen doen voor 
bestemming Nederland.  

De verhaallijnen sluiten aan bij de transitie van destinatiepromotie naar destinatie- 
management die is beschreven in de landelijke visie op toerisme Perspectief 2030.  
In de loop der jaren zijn de verhaallijnen meebewogen met deze strategie waarbij 
naast het zichtbaar maken van het aanbod ook het door ontwikkelen en versterken  
van aanbod een plaats heeft gekregen.  

We zien dat de bereidheid tot investeren en samenwerken in de verhaallijnen af is 
genomen. Inmiddels kennen niet alle verhaallijnen meer een actief samenwerkings- 
verband. Deels omdat een thema na een gezamenlijke boost weer verder regionaal 
werd opgepakt maar ook deels omdat er andere keuzes zijn gemaakt door provincies 
of de organisatie van de samenwerking te complex was geworden. 

Om de kracht van verhalen te benutten is het belangrijk om ze samen te blijven 
vertellen. In dit magazine is te lezen hoe enthousiast bestemmingen en betrokkenen 
hebben samengewerkt en wat we met elkaar bereikt hebben in vijf jaar verhaallijnen. 
We hebben veel geleerd en die lessen kunnen we weer gebruiken in de toekomst. 
Laten we voortbouwen op de mooie resultaten van de afgelopen jaren en weer nieuwe 
manieren vinden om thematisch samen te werken. Zo dragen we bij aan de duurzame 
ontwikkeling van bestemming Nederland waar bewoners, bezoekers én bedrijven van 
profiteren.

Veel leesplezier!

Anouk van Eekelen
Manager Bestemmingsontwikkeling
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COLOFON

Alle teksten en infographics mogen verme-
nigvuldigd of openbaar gemaakt worden, 
mits met bronvermelding. Hoewel wij bij 
de totstandkoming van deze uitgave de 
grootst mogelijke zorgvuldigheid hebben 
betracht, bestaat altijd de mogelijkheid dat 
bepaalde informatie niet klopt, of na ver-
loop van tijd verouderd, of niet meer juist 
is. Waar bekend zijn de bronnen vermeld.
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Op 28 september 2015 kwamen de  
gedeputeerden van de provincies en NBTC 
op uitnodiging van toenmalig minister van 
Economische Zaken Henk Kamp bijeen in 
Jachthuis Sint Hubertus. Doel van deze  
bijeenkomst was met elkaar te spreken  
over de mogelijkheden om internationale 
bezoekers beter te spreiden over Nederland: 
een dringende wens gezien het groeiende 
aantal bezoekers en de toenemende druk op 
sommige plekken in ons land. Het resultaat 
van deze bijeenkomst ging de boeken in als 
het Pact van Hubertus en vormt de basis van 
de succesvolle, meerjarige samenwerking 
tussen provincies, rijk, DMO’s en de  
toeristische sector. 

R I C H T I N G  GE V E N  A A N  D E  GR O E I
In 2014 ontvingen we 14 miljoen internationale bezoekers. De wereldwijde 
verwachtingen duidden op een marktpotentie van 16 miljoen bezoekers richting 
2020. Deze verwachte groei van het inkomend toerisme was aanleiding voor 
de introductie van het concept HollandCity door NBTC. Achteraf bleken deze 
cijfers zelfs nog een onderschatting: in 2017 werd dat aantal al ruimschoots 
behaald. Die enorme groeicijfers benadrukten de urgentie en noodzaak om onze 
bestemming duurzaam te ontwikkelen: zorgen voor balans en Nederland overal 
aantrekkelijk maken voor bezoekers, zodat elke regio profiteert.  
 

BE K R AC H T I GI N G  H O L L A N D C I T Y
Met het Pact van Hubertus spraken provincies en rijk de intentie uit om samen 
werk te maken van spreiding van toerisme met de HollandCity verhaallijnen. In 
het najaar van 2015 en voorjaar van 2016 voerde NBTC uitgebreide gesprek-
ken met provincies en DMO’s om de interesse en participatiebereidheid in de 
ontwikkeling van de lijnen te inventariseren. Dit was een intensief traject met veel 
enthousiaste gesprekken. Het resulteerde in een netwerk van lijnen op basis van 
het overkoepelende verhaal van Nederland aangevuld met ideeën vanuit de 
provincies. Op maandag 20 juni 2016 werd de start van de nationale aanpak en 
samenwerking rond de verhaallijnen officieel gemarkeerd tijdens de partnerbij-
eenkomst van NBTC in het bijzijn van de toeristische sector.

SA M E N  A A N  D E  S L AG
Met veel energie en enthousiasme is vervolgens begonnen met het echte werk.  
In stuurgroepen en werkgroepen gingen provincies, DMO’s en toeristische partij-
en met elkaar om tafel om het aanbod en de marketing per verhaallijn uit te wer-
ken. In deze publicatie geven we een overzicht van het grote aantal betrokken 
partijen en presenteren we een selectie van de activiteiten die er uit deze samen-
werkingen zijn voortgekomen. Volledig kunnen we hier helaas niet zijn, maar dit 
magazine reflecteert de inspanningen en de resultaten die samenwerking binnen 
een verhaallijn kan opleveren. Dit magazine gaat over partijen die over hun eigen 
grenzen heen durven te kijken en in een uniek samenwerkingsverband, vanuit  
het gezamenlijk belang, een prachtig resultaat weten te bereiken. 

De start van 
een unieke 
samen- 
werking H O L L A N D C I T Y  -  S U P PO R T I N G  T H E  K N OW N , 

I N T R O D U C I N G  T H E  N E W 
Onder het motto supporting the known & introducing the new brengt 
NBTC vanaf 2014 met HollandCity naast populaire plekken ook minder 
bekende regio’s en bezienswaardigheden bij de internationale toerist 
onder de aandacht. Een belangrijk onderdeel van dit concept zijn de 
verhaallijnen, die als denkbeeldige metrolijnen door Nederland lopen. 
Ze verbinden plekken rondom interesses van bezoekers binnen aanspre-
kende thema’s. De beperkte schaalgrootte van ons land in combinatie 
met de internationale perceptie van afstand en tijd maakt het mogelijk 
om interesses van bezoekers door heel Nederland aan elkaar te koppe-
len. Met nieuwe, slimme verbindingen en samenwerkingsverbanden 
verleiden we op termijn meer gasten om nieuwe plekken en producten 
te ontdekken. Zo draagt toerisme in toenemende mate bij aan welvaart 
en welzijn in de regio’s en versterkt dit het regionale verdienvermogen. 
Tegelijkertijd levert deze aanpak een bijdrage aan de (be)leefbaarheid van 
huidige hotspots. 
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De afgelopen vijf jaar zijn er tien  
verhaallijnen ontwikkeld en in de  
etalage gezet. In bijna alle gevallen  
ontstond er positieve energie die  
is ingezet voor samenwerking,  
verbinding en ontwikkeling. 

Bij Van Gogh en Mondriaan & De Stijl ontstond de verhaallijn als een vervolg 
op succesvolle themajaren. Verhaallijn Dutch Golden Age kreeg juist vorm in 
aanloop naar het themajaar Rembrandt & de Gouden Eeuw. De verhaallijnen  
Nederland Waterland, Koninklijk Nederland, Kastelen & Buitenplaatsen en  
De Nederlandse Keuken hadden niet het momentum van een themajaar,  
maar er is een solide basis gelegd waarop consistent is verder gebouwd.  
Voor Hanzesteden en de Liberation Route was het fundament al gelegd in  
de regio’s. Samen tot een gedragen verhaallijn komen en gezamenlijk  
internationale marketingactiviteiten ontplooien was daardoor relatief snel  
te realiseren. Voor het thema Jaarrond bloemen is het ondanks veel inzet  
niet gelukt om tot een concreet samenwerkingsverband te komen omdat  
het draagvlak om financieel te participeren ontbrak.

K R AC H T I GE  SA M E N W E R K I N GSV E R BA N D E N
Terugkijkend kunnen we concluderen dat de verhaallijnen goed zijn aangeslagen. 
In de samenwerkingsverbanden is enthousiasme om met elkaar het verhaal te 

Verhalen
verbinden

        HollandCity

vertellen en versterken. De meerjarige samenwerking gaf ruimte aan ontwikkeling 
en groei. 

Daarnaast kennen verhaallijnen ook een levenscyclus. We zien dat door  
momentum op korte termijn draagvlak voor samenwerking kan ontstaan rondom  
specifieke thema’s, maar dat soms na het hoogtepunt de bereidheid tot gezamen-
lijk investeren verdwijnt. Zo kennen Mondriaan & De Stijl, Van Gogh en Jaarrond 
bloemen nu geen actief samenwerkingsverband en eindigt het samenwerkings-
verband van Koninklijk Nederland en van Kastelen & Buitenplaatsen in 2022. 
NBTC zorgt er wel voor dat deze relevante verhalen voor Nederland zichtbaar 
blijven op onze kanalen. Waarbij we uiteraard de kansen voor nieuwe samen- 
werkingen op dit thema in de gaten houden.  Zo integreren we de verhaallijn van  
De Nederlandse Keuken in 2022 in de aanpak rondom streekproducten.  

We zien ook dat er krachtige samenwerkingsverbanden zijn, waarin de verhaallijn 
steeds verder wordt doorontwikkeld zoals de Hanzesteden en Nederland  
Waterland. Daarbij komt er in de samenwerking meer aandacht voor product-  
en aanbodontwikkeling.  De verhaallijnen met een tot op heden actief samen- 
werkingsverband, lichten we verderop in het magazine uit.

Nederland Waterland

Enkele resultaten 
van 5 jaar verhaallijnen

    Bijna € 50 miljoen internationale  
mediawaarde

    Holland.com: 5.5 miljoen bezoeken

     Bereik social kanalen (owned):  
12.5 miljoen
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   Nederland Waterland

   Kastelen & Buitenplaatsen

   De Nederlandse Keuken

   Hanzesteden

   Dutch Golden Age

   Koninklijk Nederland 

   Mondriaan & De Stijl

   Van Gogh

   Jaarrond bloemen

   Liberation Route
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I N T E R N AT I O N A A L  BE ZO E K 
Internationale herhaalbezoekers uit de markten Duitsland, België, Verenigd 
Koninkrijk, Frankrijk en de Verenigde Staten voelen zich aangetrokken tot de  
verhaallijnen. Met Duitsland en België voorop, zijn bovengenoemde markten 
goed voor ruim 90 procent van alle toeristische herhaalbezoekers, die relatief  
het meeste bijdragen aan de doelstelling om bezoek te verleiden tot een  
bestemming in Nederland, anders dan Amsterdam.

In 2019 deden we onderzoek in het Verenigd Koninkrijk, Duitsland en België. 
Hierin werd specifiek gevraagd of de thema’s van de verhaallijnen aanleiding zijn 
om Nederland te bezoeken (zie rechts, fig. 1). Daarnaast werd gevraagd naar de 
daadwerkelijke intentie om Nederland om die reden te bezoeken (uiterst rechts, 
fig 2). De helft van de ondervraagden met interesse in het thema vindt de verhaal-
lijnen echt een reden voor een bezoek aan Nederland. Per markt en doelgroep 
zijn er wel verschillen in de bezoekintentie per thema of verhaallijn. 

In meer algemene zin zien we in onderzoeken terug dat er zeker interesse is voor 
ander aanbod dan Amsterdam, maar er is (nog) onvoldoende bekendheid met 
de alternatieven. Duitsers en Vlamingen zijn bekender met de mogelijkheden 
buiten Amsterdam, maar om het hele land nog meer dan nu te laten profiteren is 
(ontwikkeling van) relevant aanbod en bekendheid noodzakelijk.  

Voor de internationale marketing van Nederland werken we met zeven NL 
Passies die ons land uniek maken. De passies zijn onderscheidend en vormen 
een overtuigende reden om ook de minder bekende plekken van ons land te 
bezoeken. De verhaallijnen vertellen de verhalen die bij de passie horen.

PASS I E   Water(landschap)
V E R H A A L L I J N   Nederland Waterland

PASS I E   Traditioneel Nederland / erfgoed
V E R H A A L L I J N   The Dutch Golden Age
V E R H A A L L I J N   Hanzesteden
V E R H A A L L I J N   Kastelen & Buitenplaatsen
V E R H A A L L I J N   Koninklijk Nederland
V E R H A A L L I J N   Liberation Route

PASS I E   Bloemen
V E R H A A L L I J N   Jaarrond Bloemen

PASS I E   Hollandse meesters / kunst
V E R H A A L L I J N   Mondriaan & De Stijl
V E R H A A L L I J N   Van Gogh

PASS I E   Nieuw Nederland / creatieve sector
V E R H A A L L I J N   De Nederlandse Keuken

PASS I E   Fietsen
V E R H A A L L I J N   Geen 

PASS I E   Kust
V E R H A A L L I J N   Geen

COV I D -1 9
Vanaf maart 2020 tot heden heeft 
het coronavirus grote impact gehad 
op het mondiale reisverkeer en de 
Nederlandse bezoekerseconomie. 
Het zorgde ervoor dat internatio- 
nale marketingactiviteiten groten- 
deels on hold werden gezet tijdens 
de lockdowns. De aandacht ver-
schoof naar de binnenlandse markt 
en zodra het weer kon ook naar  
België en Duitsland. Maar ook 
tijdens de lockdowns is niet stil-
gezeten. Er is succesvol geëxperi-
menteerd met virtuele persreizen 
en podcasts en er is mooi beeld-  
en videomateriaal ontwikkeld om 
daarmee de doelgroep op afstand 
te blijven inspireren. De focus werd 
deels verlegd naar product- en  
aanbodontwikkeling. Zo is er 
binnen de verhaallijn Nederland 
Waterland een traject gestart voor 
het ontwikkelen van een digitale  
beleving. Voor de verhaallijn 
Kastelen & Buitenplaatsen is een 
collectieve vertaalservice opgezet 
waardoor kastelen hun publieks- 
informatie meertalig kunnen inzetten. 
Alle verhalen worden herschreven 
en digitaal op innovatieve wijze 
ontsloten op www.holland.com 
met een frisse, nieuwe look.

NL passies en verhaallijnen

Figuur 1 - Specific Dutch themes as reason to visit 2019 2019figuur 2 - Visit intention for specific Dutch themes

NL and flowers NL and flowers

The Dutch 
Golden Age

The Dutch 
Golden Age

Castles and country 
manors in NL

Castles and country 
manors in NL

NL water management and 
the water-rich landscape

NL water management and 
the water-rich landscape

Culinary dining in good restaurants, 
local produce prepared by top chefs

Culinary dining in good restaurants, 
local produce prepared by top chefs

Germany NiedersachsenUK Nordrhein-Westfalen London and SE EnglandBelgium Flanders UK totalGermany total NW NE England and YH

Hanseatic cities in NL and 
their rich trading history

Hanseatic cities in NL and 
their rich trading history

NL royal history NL royal history

Modern architecture,  
art and design

Modern architecture,  
art and design

Religious heritage 
in NL

Religious heritage 
in NL

Mondriaan & De Stijl Mondriaan & De Stijl

Gouda cheese, the  
origin and production  
of Dutch Farmers  
cheese from Gouda

Gouda cheese, the  
origin and production  
of Dutch Farmers  
cheese from Gouda
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Nederland
Waterland

Nederland en water, onlosmakelijk 
met elkaar verbonden. Een groot 
deel van Nederland ligt onder de 
zeespiegel. Hoe wij hiermee  
omgaan, en het landschap dat  
hiervan het resultaat is, vinden  
mensen wereldwijd fascinerend.  

U N I E K E  WAT E R I CO N E N
Nederland kent unieke watericonen. Denk aan de  
Deltawerken, Afsluitdijk, Nationaal Park De Biesbosch, 
Giethoorn, Schokland en Urk. Elk watericoon heeft een 
eigen, bijzonder verhaal, verbonden aan de regio waarin 
het zich bevindt. Met de verhaallijn maken we deze 
verhalen toegankelijk en beleefbaar voor de internationale 
bezoeker. Daaraan werken we sinds 2016 samen met 
provincies, gemeenten, marketingorganisaties en wateri-
conen uit zes regio’s. 

STA R T  V E R H A A L L I J N
De verhaallijn werd officieel gelanceerd tijdens de viering 
van ‘Dertig jaar Oosterscheldekering’ in Zeeland, op 4 
oktober 2016. Dit was de start van de meerjarige, interna-
tionale marketingcampagne rond Nederland Waterland 
gericht op België, Duitsland, Italië, Spanje en Frankrijk. 
Vanaf 2017 bewerkten we deze markten via pers- en 
PR-activiteiten, met consumentencampagnes (offline, 
online en op social media) en met trade-activiteiten.  
Het belangrijkste doel? Het stimuleren van de bekendheid 
van Nederland Waterland en specifiek de iconen in de 
setting van de regio’s. 

Hoe alles in Nederland  
verbonden is met water

5  J A A R  V E R H A A L L I J N E N

D U U R Z A A M H E I D  E N  L E E F BA A R H E I D
In 2019 was de samenwerking vol op stoom en deze 
smaakte naar meer. Tegelijkertijd was een doorontwikke-
ling nodig om in te spelen op de transformatie waar de 
wereld van toerisme voor staat en waarin duurzaamheid 
en leefbaarheid essentiële factoren zijn. De strategie en 
actieagenda 2020-2022 werd ontwikkeld, deze is inmid-
dels verlengd naar 2023. 

BL I J V E N  I N V E ST E R E N  I S  BE L A N GR I J K
Investeren in het verhaal Nederland Waterland is en blijft 
belangrijk. Door het verhaal verder te ontwikkelen worden 
mensen in binnen- en buitenland meer bekend met de 
waterissues waar Nederland mee te maken heeft, met de 
uitdagingen én de oplossingen. Met het gevaar én het 
genot van water. Het verhaal van Nederland Waterland 
maakt trots en het draagt bij aan de vitaliteit van de regio’s 
door bezoek. 
Blijven investeren betekent ook blijven investeren in de sa-
menwerking. Samenwerking in de regio, tussen de regio’s 
en op nationaal en internationaal niveau. Extra inzet voor 
de komende periode is de investering in het samenwer-
ken met anderen domeinen binnen het thema water, zoals 
kennis en business.  

SA M E N  H E T  V E R H A A L  V E R ST E R K E N
Nederland Waterland is een unieke samenwerking tussen 
een brede groep partners. Samen de schouders eronder 
zetten blijkt een van de sleutels naar het succes van deze 
verhaallijn. Door samen te werken – niet alleen met een 
blik op het verleden en het nu, maar ook met het oog op 
de toekomst – blijven we het verhaal versterken, weten 
we het regionaal te verankeren en kunnen we het aanbod 
telkens doorontwikkelen. Om zo de bekendheid van en 
de interesse voor Nederland Waterland te vergroten en 
duurzaam bezoek te stimuleren.

Provincie Flevoland en gemeenten Urk, Lelystad en Noord-

oostpolder, provincie Friesland, provincie Noord-Holland, 

provincie Overijssel en gemeente Steenwijkerland, pro-

vincie Zuid-Holland en uitvoeringscoalitie Waterdriehoek, 

provincie Zeeland en gemeenten Schouwen-Duiveland 

en Veere, Visit Flevoland, Merk Fryslân, Holland Boven 

Amsterdam, MarketingOost, VVV Zeeland (tot 2021), 

Dordrecht Marketing en overige lokale/regionale DMO’s, 

Rijksdienst voor Cultureel Erfgoed,  Ministerie van  

Infrastructuur en Waterstaat, veertien watericonen:  

Deltawerken, Watersnoodmuseum, Dordrecht, Nationaal 

Park De Biesbosch, Werelderfgoed Kinderdijk,  

Batavialand-Flevoland, Werelderfgoed Schokland/Urk,  

Waterloopbos, Giethoorn, Nationaal Park Weerribben- 

Wieden, Werelderfgoed Woudagemaal, Afsluitdijk, 

Zuiderzeemuseum, Werelderfgoed De Beemster/De 

Schermer en NBTC.

Deelnemende partners
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         Highlights

•   Kick-off van de samenwerking en de campagne op 4 
oktober 2016 tijdens ‘Dertig jaar Oosterscheldekering’.

•   Holland Water Challenge 2017: een innovatieve chal-
lenge met Duitse vloggers om omvangrijke communi-
ties kennis te laten maken met Nederland Waterland.

•   Ontvangst van bijna honderd internationale journalisten 
van 2017 tot en met 2021.

•   Samenwerking met de grootste touroperator van  
Spanje: Viajes El Corte Ingles: de opname van  
Nederland Waterland in hun productassortiment  
en gezamenlijke marketing.

•   De platformbijeenkomsten met betrokken partners: 
kennis en ervaring uitwisselen, samen bouwen aan 
Nederland Waterland.

         Meest trots op

V E R H A A L L I J N M A N AGE R 
J ACQ U E L I N E  L I J S : 

“Het meest trots ben ik op het 
feit dat grote internationale 
marktpartners, zoals Logitravel en 
Viajes El Corte Ingles, Nederland 

Waterland hebben omarmd. Deuren en markten die voor 
individuele partijen gesloten blijven, hebben we geza-
menlijk wel kunnen openen en aanboren.”
 

         Neveneffecten

•   De verhaallijn zorgt voor extra dynamiek in de regio als 
het gaat om samenwerking en productontwikkeling 
rondom het verhaal.

•   De internationale pers- en PR-activiteiten generen niet 
alleen media-aandacht voor leisure-mogelijkheden, 
maar ook voor aanpalende thema’s op het gebied van 
watermanagement.

•   De ontwikkeling en uitrol van de verhaallijn zorgt voor 
een start van de integrale samenwerking (toerisme, 
kennis en ondernemen) op het gebied van water en 
watermanagement vanuit de overkoepelende  
NL-branding.

         Top 3 resultaten

   Mediawaarde: € 5.556.082

    Holland.com: 2.213.674 bezoeken

     Bereik op social media (owned): 3.992.333

Pago en
10 meses
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Llévate un Google Home Mini de regalo  al contratar tu viaje 
y el Asistente de Google te ayudará a pasar un verano de cine
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Niederlande, Wasserlande –  
Ein Gebiet unter dem Meeresspiegel

Die Natur per Boot erkunden

Die Niederlande und das Wasser 
sind seit jeher untrennbar mitein-

ander verbunden. Das ergibt sich be-
reits aus der geografischen Lage des 
Landes mit stolzen 450 Kilometern 
Nordseeküste. Aber auch hinter den 
Deichen ist die Landschaft vom Was-
ser geprägt. Auf Kanälen, Grachten, 
Seen und Flüssen bewegt der Nieder-
länder sich fort, gan-
ze Landstriche hat er 
dem Wasser abge-
trotzt. Zu den Ikonen 
des Landes zählen 
neben Klompen und 
Tulpen zudem die zahlreichen Mühlen, 
die den Bewohnern die Füße trocken 
halten. So ist die Beziehung der Nie-
derländer zum Wasser etwas paradox: 
Für die Menschen ist es Gefahr und 
Quelle der Freude zugleich.

Immens wichtig. Das Engagement 
der Niederländer im Wassermanage-
ment kommt nicht von ungefähr. Ein 
Großteil des Landes liegt unter dem 

Meeresspiegel, daher sind die Dei-
che immens wichtig. Im Jahr 1953 
mussten die Bewohner der südlichen 
Provinz Zeeland dies schmerzlich er-
fahren, als eine Flutkatastrophe die 
Gegend verwüstete und viele Leben 
kostete. Das Watersnoodmuseum 
auf der Insel Schouwen-Duiveland 
erzählt die Geschichte jener Kata- 

strophe – und wie die 
Niederländer aus der 
Not eine Tugend mach-
ten. So entstand mit 
den Deltawerken die 
wohl größte Wasser-

schutzanlage der Welt. Aus China und 
den USA kommen interessierte Inge-
nieure dorthin, um von den Nieder-
ländern zu lernen. Für Küstenurlauber 
bietet das Sperrwerk eine willkomme-
ne Abwechslung zum Strandbesuch. 
Denn neben aller Ingenieurskunst 
kommt der Spaß nicht zu kurz: Zu ei-
nem Besuch der Deltawerke gehört ein 
Abstecher in den Wasserfreizeitpark 
„Neeltje Jans“.

jüngste Provinz. Bemerkenswert ist 
der Erfindergeist der Niederländer. Wer 
sonst käme auf die Idee, einen Teil der 
Zuiderzee (des heutigen IJsselmeers) 
einfach trockenzulegen und bewohn-
bar zu machen? Das 
heutige Flevoland ist 
das Ergebnis des 
größten Polderpro-
jekts der Welt. Es ist 
keine hundert Jahre her, dass an die-
ser Stelle Wasser strömte. Heute leben 
dort die Menschen auf dem Boden der 
früheren Zuiderzee. In Batavialand, ei-
nem Kulturerbepark nahe Lelystad, 
können Besucher die Geschichte die-
ses einzigartigen Projekts zur Landge-
winnung nacherleben. 
 
Echter Publikumsmagnet. Dass die 
Zuiderzee heute nicht mehr Zuiderzee 
heißt, sondern IJsselmeer, ist ebenfalls 
einem eindrucksvollen Wasserbaupro-
jekt zu verdanken. Seit 1932 verbindet 
der Afsluitdijk (Abschlussdeich) die Pro-
vinzen Nordholland und Friesland mit-

einander. Der 32 Kilometer lange Deich 
läuft quer durch das Meer und trennt so 
die frühere Zuiderzee in einen Süßwas-
sersee, das heutige IJsselmeer, und 
das salzhaltige Wattenmeer. Heute ist 

der Afsluitdijk ein echter 
Publikumsmagnet. Das 
liegt an den neuen Rad- 
und Wanderwegen ent-
lang des Wattenmeers 

und einem neuen Erlebniszentrum, das 
im März 2018 eröffnet.

Reise in die Vergangenheit. Eine 
spannende und lehrreiche Reise in die 
Zeit vor dem Bau des Afsluitdijks erle-
ben Gäste im Zuiderzeemuseum Enk-
huizen. Das Freilichtmuseum erweckt 
die früheren Bewohner der Zuiderzee 
zum Leben. In mehr als 130 authenti-
schen Häusern, Läden und Werkstät-
ten erfährt der neugierige Besucher al-
les über das entbehrungsreiche Leben 
der Fischer, kann Seilmachern bei der 
Arbeit zusehen oder beim Deichbau 
selbst Hand anlegen. 

Das Wasser prägt das Leben in 
den Niederlanden. Es ist  Quell 

des Lebens und beschert dem Land 
seine prachtvolle Flora und Fau-
na. Zudem verleiht es durch seine 
zahlreichen Wasserwege den histo-
rischen Innenstädten ihren ganz ei-
genen und einzigartigen Charakter. 
Eine Tour mit dem Boot bietet ein 
besonderes Erlebnis.    

Idyllische Irrgärten. Auf der Liste 
der besonderen Wassergebiete darf 
der Nationalpark „De Biesbosch“ 
nicht fehlen. Auf einer Fläche von 
8.000 Hektar erstrecken sich dort 
idyllische Irrgärten aus kleinen Flüs-
sen. Ein Kanu oder ein sogenanntes 
Flüsterboot ist das ideale Fortbe-
wegungsmittel, um paddelnd die 
unberührte Natur erkunden. Wer ein 
wenig mehr Zeit im De Biesbosch 
verbringen möchte, kann in einer 
Ecolodge auf dem Wasser über-
nachten und erwacht am nächsten 
Morgen mit einer tollen Aussicht. 

Historische City. Ganz in der Nähe 
liegt die älteste Stadt der Niederlan-
de: Dordrecht. Die historische In-
nenstadt zieren denkmalgeschützte 
Packhäuser, die an die wohlhaben-
de Vergangenheit erinnern. Wie vie-

le andere niederländische Städte 
erlangte Dordrecht seinen Reichtum 
durch den Handel über die Wass-
erwege. Wer die ganze Schönheit 
der Stadt erleben will, sollte sich auf 
eine Rundfahrt durch die alten Hä-
fen begeben. 
 
Erholung im Vordergrund. 
Seen, Teiche und Kanäle, die sich 
durch prachtvolle Wälder ziehen, 
Rietinseln, die im Moor auftauchen 
– das ist der Nationalpark Weerrib-
ben-Wieden. In dieser Landschaft 

haben die Niederländer über Jahr-
hunderte hinweg gegen das Was-
ser gekämpft, um ihre Dörfer zu 
schützen. Heute steht die Erholung 
in der Natur im Vordergrund. An vie-
len Stellen können Kanus, Flüster- 
oder Ruderboote gemietet werden. 
Unterwegs sind Wasservögel zu 
beobachten, und mit ein bisschen 
Glück entdecken Naturbeobachter 
zwischen den Pflanzen einen Otter. 

Venedig in den Mooren. Wande-
rern und Radfahrern stehen eben-
falls zahlreiche Routen zur Auswahl. 
In dem Nationalpark befindet sich 
das Dörfchen Giethoorn. Die riet-
gedeckten Bauernhäuser liegen auf 
idyllischen kleinen Moorinseln, die 
durch insgesamt rund 170 Holzbrü-
cken miteinander verbunden sind. 
Auf einer schönen Bootsfahrt ent-
lang der vielen kleinen Brücken wird 
dem Besucher schnell klar, warum 
man den Ort auch „Venedig des 
Nordens“ nennt.

Leben vor und hinter dem Deich: Der Erfindergeist der Bewohner ist einzigartig und bemerkenswert

Entlang der Wasserstraßen gibt es für die Besucher viel zu entdecken

Bilder: Niederländisches Büro für Tourismus & Convention

Die vielen Mühlen  
halten den Bewohnern  

die Füße trocken

Die Zuiderzee 
heißt heute IJsselmeer

Das Kanu ist
ein ideales

Fortbewegungsmittel

In Dordrecht spielt sich das Leben am Wasser ab

Der Abschlussdeich trennt die Nordsee 

und das IJsselmeer

Bootsfahrt im Nationalpark De Biesbosch

Beeindruckendes Management: die Deltawerke in Zeeland

Stolze 26 Prozent der Nieder-
lande liegen unterhalb des 
Meeresspiegels. Flevoland, der 
Abschlussdeich und das Zuider-
zeemuseum befinden sich entlang 
der ehemaligen Zuiderzee, am 
heutigen IJsselmeer. Die Deltawer-
ke und das Watersnoodmuseum 
liegen in der wasserreichen Provinz 
Zeeland. Weitere Infos unter:  
www.holland.com/wasserland

Eindrucksvoll
i

Anzeige Anzeige

         In de media

TOP
3

“ Met drie iconen dichtbij elkaar - Kinderdijk,  

Nationaal Park De Biesbosch en de stad 

Dordrecht – is de verhaallijn Nederland 

Waterland ons op het lijf geschreven.  

De samenwerking geeft ons de schaal- 

grootte die nodig is voor een breed,  

internationaal bereik. En ik merk dat het 

grotere verhaal de aantrekkingskracht 

van de afzonderlijke watericonen zeker 

versterkt.”

Gerben Baaij
Directeur Dordrecht Marketing
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Kastelen  
en Buiten-
plaatsen

Met een enorme diversiteit aan 
historische kastelen, prachtige 
tuinen en talrijke landgoederen 
is Nederland een kastelenland  
in hart en nieren. Deze indruk-
wekkende kastelen en buiten- 
plaatsen zijn niet enkel het  
statussymbool van de ‘rich and 
famous’ van weleer, juist in de 
eenentwintigste eeuw ademen 
deze iconen inspiratie uit als 
nooit tevoren en zijn ze maat-
schappelijk van betekenis.

O N T D E K K I N GS R E I S
Sinds de zomer van 2017 werken we met een coalitie van 
enthousiaste kasteelpartners aan een inspirerende verhaal-
lijn Kastelen & Buitenplaatsen. Om zo meer bekendheid te 
geven aan dit erfgoed en meer bezoek te genereren. We 
nodigen mensen uit om zich te laten verrassen en geven 
ze volop aanknopingspunten om op ontdekkingsreis te 
gaan door het verleden en het heden. 

De wereld van weelde  
en grandeur

5  J A A R  V E R H A A L L I J N E N

         Highlights

•   Vliegende start bij de lancering van de campagne in 
2017 met items in tientallen media waaronder NOS  
Journaal en Jeugdjournaal.

•   Aanzienlijke mediawaarde bereikt met tientallen  
artikelen in Duitse, Vlaamse en Britse media.

•   Nieuw Magazine Kastelen en Tuinen gerealiseerd:  
glossy over Nederlandse kastelen van BCM Media/
Green World Media. De inzet is om het magazine  
blijvend uit te geven.

•   Instagram-story kastelen van Duitser Marvin Kuhr 
(388.000 volgers).

•   Utrechtse kastelen in de campagne ‘Nederland  
Heeft Alles’ van Nicolette van Dam en Bas Smit. 

         Meest trots op

V E R H A A L L I J N - 
M A N AGE R  A R N O  R U I S : 

‘De samenwerking tussen  
kastelen, DMO’s, sKBL en  
provincies heeft regiopart-
ners zoals RBT Heuvelrug &  
Vallei en Toerisme Veluwe 
Arnhem Nijmegen gesti-

muleerd om eigen, aanvullende campagnes te voeren 
rondom kastelen, buitenplaatsen en landgoederen. Deze 
inzet heeft elkaar wederzijds versterkt. Zo is een internati-
onale en nationale themacoalitie van welwillende partners 
meerjarig bezig met dit fantastische erfgoedthema. Dit 
heeft voorafgaand aan de coronacrisis ook geleid tot 
meer bezoek van buitenlandse gasten aan onze kasteel-
musea. De verwachting is dat na herstel uit de crisis we 
ook spoedig het bezoek zien terugkeren.’

Provincies Gelderland, Utrecht, Noord-Holland en voorheen 

Zuid-Holland en Overijssel. DMO’s RBT Heuvelrug & Vallei, 

Visit Utrecht Region, Toerisme Achterhoek, Toerisme VAN, 

Visit Gooi en Vechtstreek. Kasteelmusea waaronder  

Muiderslot, Kasteel Sypesteyn, Kasteel de Haar, Paleis Het 

Loo, Slot Loevestein, Museum Huis Doorn, Kasteel Ameron-

gen, Slot Zuylen, Kasteel en Tuinen Rosendael, Kasteel Huis 

Bergh en Museum More/Kasteel Ruurlo. Landgoedhotels en 

-restaurants waaronder Groot Warnsborn, Parc Broekhuizen,  

Landgoed Duin en Kruidberg, Kasteel Kerckebosch en 

Landgoed Rhederoord). Erfgoedpartners Stichting Kastelen, 

Buitenplaatsen en Landgoederen (sKBL), Erfgoedhuis 

Zuid-Holland en NBTC.

Deelnemende partners
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         Top 3 resultaten

•   Onderzoek van sKBL laat zien dat in de periode 
2017-2019 (pre-corona) het internationale bezoek aan 
kastelen gestaag is gegroeid. 

•   Er zijn veertien nieuwe, meertalige kasteelfietsrondjes 
(Duits, Engels, Nederlands) en kasteelwandelrondjes 
ontwikkeld. De fietsroutes zijn in Nederland ontsloten 
via de kanalen van Fietsnetwerk en in Duitsland en 
België in samenwerking met respectievelijk Komoot en 
RouteYou.

•   Er is bijgedragen aan collectieve productontwikkeling 
voor kastelen door inzet van een vertaalservice voor 
professionalisering van meertalige publieksteksten.  
In totaal zijn er 99 vertalingen opgeleverd in 2021.     

         Neveneffecten

•   Bewustwording onder de kasteelpartners:  
openingstijden wijzigen (bijvoorbeeld maandag dicht 
i.p.v. vrijdag), informatie wordt geprofessionaliseerd, 
ontwikkeling van persoonlijk contact met een internati-
onaal netwerk van toeristische pers en touroperators.  

•   Aandacht doet groeien. Uitgevers, routemakers en 
media anticiperen op de groeiende (inter)nationale 
belangstelling. 

•   De kastelen hebben ook beschikking gekregen over 
professionele, rechtenvrije beelden en videocontent 
voor eigen inzet en gebruik. 

“ Dat Nederland een rijk aanbod van goed gecon-

serveerde kastelen en buitenplaatsen heeft, is 

voor veel internationale bezoekers een aan-

gename verrassing. Dankzij de samenwerking 

binnen deze verhaallijn kunnen we deze relatief 

onbekende kant van Nederland over de grens 

onder de aandacht te brengen. Door krachten en 

budgetten te bundelen en gebruik te maken van 

de expertise van NBTC hebben onze acties meer 

impact. Samen verleiden we mensen om onze 

kastelen en de bijbehorende mooie verhalen te 

komen ontdekken.”

Cindy van der Schoot
Marketingmanager Kasteel de Haar
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Sogar die Pantoffeln sind noch da
Erst drei Wochen nach der Ausrufung der Republik verzichtete Wilhelm II.
für sich und seinen Sohn auf den deutschen Thron. Im niederländischen

Exil hoffte der letzte deutsche Kaiser trotzdem noch zwei Jahrzehnte
lang auf eine Umkehr der Geschichte, hielt ermüdende Monologe

und hackte unermüdlich Holz. Ein Besuch in seiner „Kate“

Von Martin Wein

Amerongen ist ein gepflegtes
Städtchenvon5000Seelenmit
geklinkerten Bauernhäusern,
blühenden Vorgärten und

einer stattlichen Windmühle in den
Wäldern rund um Utrecht. Als der be-
rühmteste Gast des Ortes in den Mor-
genstunden des 11. November 1918 am
schmiedeeisernen Tor zum Wasser-
schlossderFamilieBentinckeintrifft, hat
er für all das keinen Blick. Wilhelm II.,
König von Preußen, Kaiser des Deut-
schen Reiches, Chef des Heeres und der
Marine, Doctor of Civil Law der Univer-
sity of Oxford, Neunter Souverän und
Meister des Hohen Ordens vom Schwar-
zen Adler, Protektor des Johanniteror-
dens, Ehrenadmiral der Königlich Grie-
chischenFlotte,TupuSili vonSamoaund
noch einiges mehr, möchte nichts wei-
ter als eine Tasse englischen Tees. „Ich
habe den Krieg nicht gewollt“, sagt er
der bezaubernden Tochter des Hauses,
Elisabeth von Bentinck, als die ihn auf
der Schlosstreppe willkommen heißt.

Wilhelm hat allen Grund, zerknirscht
zu sein. Aus dem mächtigsten Souverän
Europas ist binnen zwei Tagen ein
Flüchtling geworden. „Er war unser er-
ster Asylant“, sagt Willem Brouwer, der
Schloss Amerongen heute für eine Stif-
tung des niederländischen Staates ver-
waltet. In diesem Jahr setzt Brouwer mit
einer Ausstellung und historisch ins Jahr
1918 zurückversetzten Räumen ganz auf
das öffentliche Interesse an der spekta-
kulären Flucht vor 100 Jahren.

Die Nachrichten von der Ausrufung
der Republik und seiner angeblichen
Abdankung haben Wilhelm am 9. No-
vember im Hotel Britannica im belgi-
schen Spa erreicht. Tags zuvor hat er aus
dem dortigen Hauptquartier der Ober-
sten Heeresleitung noch dem Reichs-
kanzler Prinz Max von Baden gedroht, er
komme mit seinen Truppen „nach Ber-
lin und schieße die Stadt zusammen“.
Jetzt muss er verfolgen, wie Sozial-
demokraten und Linke die Republik aus-
rufen und Max von Baden, der letzte
Reichskanzler des Kaiserreichs, den Kai-
ser per Telegramm für abgesetzt erklärt.

Dieser „Schuft Max“ habe das Reich
den Bolschewisten ausgeliefert, schreibt
er seiner noch in Potsdam weilenden
Gattin Auguste Viktoria. Politische
Drahtzieher des Umsturzes seien natür-
lich „jüdische Freimaurerlogen“. Und
die treuen Untertanen? „Das deutsche
Volk ist eine Schweinebande!“

Wilhelm raucht nervös im Kamin-
zimmer, geht spazieren, um sich abzu-
lenken. Tags drauf sitzt er mit Cham-
pagnerkisten im Sonderzug Richtung
Den Haag. Generalquartiermeister Wil-

helm Groener kann seine Sicherheit in
Deutschland nicht mehr garantieren.

Schon die Anreise ist eine Schmach.
Sechs Stunden sitzt Wilhelm im winzi-
gen Grenzbahnhof Eisen bei Maastricht
fest. Der Bahnhofsvorsteher lässt den
Monarchen nicht einreisen. Bauern aus
der Umgebung umringen den Zug und
rufenihn„Schweinehund“,demmandie
Kehle durchschneiden müsse.

Erst um 21.20 Uhr darf der Zug pas-
sieren. Der niederländische Minister-
präsident Charles Ruijs de Beeren-
brouck hat das arrangiert und Graf Ben-
tinck um Aufnahme gebeten. Der ist
ebenfalls stolzer Ritter im Johanniter-
orden – und nach einer finanziellen Aus-
gleichserklärung der Regierung bereit
zur Aufnahme Wilhelms und seines
engsten Gefolges – für drei Tage.

„Hilfe, der Kaiser kommt“, hat Wil-
lem Brouwer seine Sonderausstellung
in Amerongen überschrieben. Denn
Wilhelm ist kein einfacher Gast – und
erbleibt letztendlich18Monate statt drei
Tage. Obgleich nur Besucher, hält der
einstige Monarch auch in Amerongen an
seinem herrischen Gebaren und seinen
Ritualen fest.

Sein langjähriger Flügeladjutant Si-
gurd von Ilsemann hat die Rituale in
seinen Tagebüchern minuziös beschrie-

ben. Nach dem Frühstück auf seinen
Gemächern versammelt sich die Haus-
gemeinschaft um 9 Uhr um die Orgel im
Obergeschoss zur Morgenandacht. Eli-
sabeth spielt Kirchenlieder. Danach geht
Wilhelm im Garten spazieren und Holz
hacken. So intensiv, dass die Nachbarn
schon um den Bestand der Wälder
fürchten. Um Punkt 16 Uhr wird der
Tee serviert, um 20 Uhr holen Bentinck
und Elisabeth Wilhelm in seiner Gala-
uniform zum Dinner ab. Huldvoll sitzt
der 59-Jährige an der Spitze der Tafel im
prunkvollen Esszimmer, trinkt ziemlich
viel Wein und hält Monologe, die er zu
vorgerückterStunde inderBibliothekbei
Cognac und Zigarren fortsetzt.

Jeden Tag sei der Friseur aus dem Dorf

gekommen, um den Bart zu richten, er-
zählt Brouwer. Trotzdem habe man auch
geübt, das Erkennungszeichen Wil-
helms nach unten zu kämmen. Für den
Fall eines Attentatsversuchs sollte der
Kaiser mit einem Ruderboot über den
Wassergraben flüchten. Die Nieder-
lande lehnen als neutraler Staat seine
Auslieferung an Großbritannien oder
Frankreich ab. Aber das findet nicht
jeder gut, auch nicht in Deutschland.

Am 28. November 1918 kommt Kai-
serin Auguste Viktoria – bereits schwer
erkrankt und im Rollstuhl – aus Pots-
dam nachgereist. In ihrem Gefolge ist
auch der deutsche Gesandte Roland
Köster. Er ist es, der Wilhelm zur Ab-
dankung bewegt. Die wollen die Alli-

ierten unbedingt schriftlich. Die dicken
Eichenholzdielen im Obergeschoss von
Schloss Amerongen knarzen vernehm-
lich, als Wilhelm stundenlang sinnie-
rend hin und her schreitet. Die erste
Version zerknüllt er und wirft sie fort.
Dieser „Sau-Republik“ will er nicht
Pardon geben. Doch Köster bleibt hart.
Schließlich setzt der Kaiser seinen Wil-
helm unter das Dokument. Der Schreib-
tisch steht noch heute in Amerongen.

18 Monate später bricht der „Reise-
kaiser“ von einst – er war oft 200 Tage
im Jahr unterwegs – auf zu seiner letz-
ten wichtigen Fahrt. Sie führt gerade ein-
mal neun Kilometer nach Nordwesten.
Dort, in Doorn, hat Wilhelm von Baro-
nesse Heemstra de Beaufort ein kleines

Wasserschloss mit großem Garten ge-
kauft. Für ihn eine „Kate mit 16 Zim-
mern“, urteilt Deutsch-Lehrer Dick Bo-
er, der seit drei Jahren deutsche Grup-
pen durch Huis Doorn führt.

Das eher schlichte Landschloss ist für
Wilhelm, dem einst 60 prächtige Schlös-
ser zur Verfügung standen, ein echter
Abstieg. Immerhin kann er seinen Haus-
stand nachholen – 59 Güterwagen mit
Antiquitäten, erlesener Kunst, Orden,
Uniformen und Tafelsilber. Noch heute
ist fast alles davon in Huis Doorn erhal-
ten – bis hin zu Wilhelms Pantoffeln vor
dem Sterbebett. Wilhelms Adjutant Si-
gurd von Ilsemann sorgt für den Schutz
des Hauses. 1921 hat er übrigens selbst
sein Glück gefunden und Elisabeth von
Bentinck geheiratet.

Von Ilsemann leistet Wilhelm, der
die Einsamkeit fürchtet, Gesellschaft
und ist verpflichtet, jeden zweiten
Abend mit ihm zu dinieren. Wilhelm ist
seit 1921 Witwer, allerdings schon bald

mit der 29 Jahre jüngeren Hermine von
Schönaich-Carolath vermählt, die sich
unverblümt als „Kaiserin“ anreden lässt
und auf die Rückkehr der Monarchie
mit Hilfe der Nationalsozialisten hofft.
Auch Wilhelm hält sich parat. Trotzdem
richtet er sich, dank großzügiger Gold-
Abfindungen aus Berlin, häuslich ein.
Er lässt einenVorbauerrichten,dasHaus
modernisieren, baut Zentralheizung,
Wärmeschränke für die Speisen und
einen Personenaufzug für Auguste Vik-
toria ein. Und er umgibt sich mit Er-
innerungen. So wirkt das Haus wie eine
Zeitblase, die heute noch von vielen
Deutschenbesuchtwird. Sie stellen rund
40 Prozent der Gäste.

1940, kurz vor dem Einmarsch der
Deutschen, hebt Hollands Königin Wil-
helmina, die aus politischen Gründen
jeden direkten Kontakt stets vermieden
hat, die Internierung auf. Wilhelm, der
nur mit Sondergenehmigung gelegent-
lich nach Zandvoort ans Meer fahren
durfte, solle sich aus der Kampfzone ent-
fernen. Sogar Englands König Georg VI.
– ein Verwandter – bietet ihm Asyl an.

Doch Wilhelm bleibt in Doorn – und
istdortnochheute.Am4. Juni1941stirbt
er um 12.30 Uhr in Folge einer Lungen-
embolie. Sein Leichnam kommt in ein
kleines Mausoleum im Garten, das der
Hohenzollern-Spross noch selbst ent-
worfen hat. Um Hakenkreuzflaggen zu
verhindern – die Niederlande sind mitt-
lerweile besetzt – hat er jeden Flaggen-
schmuck und ein großes Gefolge bei der
Beisetzung verboten. In deutsche Erde
möchte Wilhelm erst, wenn in Deutsch-
land wieder ein Monarch regiert. „Das
wird wohl noch etwas dauern“,
schmunzelt Dick Boer.

Zum Grab des letzten deutschen Kai-
sers kommt nur, wer eine Sondergeneh-
migung der Hohenzollern mitbringt.
Dochwer durchSchloss Amerongen und
Huis Doorn wandelt, begegnet ihm auf
Schritt und Tritt. Es ist, als wäre Wil-
helm nur mal in den Garten gegangen,
um Holz zu hacken, das im Winter dann
an Arme verteilt wurde. Man begegnet
einem Mann, der die Zeichen der Zeit
nicht sehen wollte und noch mehr als
zwei Jahrzehnte lang mit den Folgen sei-
nes kolossalen Scheiterns leben musste.
Vielleicht, ja womöglich hat er den Krieg
wirklich nicht gewollt, diese Urkata-
strophe des 20. Jahrhunderts. Aber er
hat ihn möglich gemacht.

Die beiden Wohnsitze

Kasteel Amerongen
Drostestraat 20, 3958 Amerongen
Internet www.kasteel-amerongen.nl
Geöffnet Di-So 11-17 Eintritt 12 Euro, Kinder
(5-18 Jahre) 6 Euro. Die Sonderausstellung
„Hilfe, der Kaiser kommt“ ist vom 3. Juni
bis zum 2. Dezember 2018 zu sehen

Huis Doorn
Langbroekerweg 10, 3941 Doorn
Internet www.huisdoorn.nl
Geöffnet Di-Fr 13-17, Sa/So 12-17
Eintritt 12 Euro, Kinder (7-18 Jahre) 6 Euro

Komfortables Flüchtlingswohnheim: Die Kaiserbüste im Park vor Huis Doorn lässt keine Zweifel aufkommen, wer hier gewohnt hat.
Unten: Wilhelms Ruhezimmer, in dem er 1941 starb. Vor dem aufgehängten Hausmantel links im Bild stehen seine Pantoffeln

Huldvoll sitzt der 59-Jährige in
seiner Galauniform am Tisch

Seine 29 Jahre jüngere neue
Gattin hofft auf die Nazis
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Nimwegen. Der beste Barista der
Niederlande kommt aus Nimwe-
gen: Beim Coffee Festival in Ams-
terdam setzte sich Olaf Boom in
der Kategorie „Filterkaffee“ gegen
die Konkurrenz durch. Er darf sein
Land im September bei der „World
Cup Tasters Championship“ – qua-
si der Weltmeisterschaft der Baris-
ta – in Dubai vertreten. Guter Kaf-
fee entsteht laut Olaf Boom vor al-
lem durch die Wahl der richtigen
Bohnen und des richtigen Was-
sers. Kranwasser ist verboten. Wer
eine von Boom aufgebrühte Tasse
probieren möchte: Der 27-Jährige
arbeitet im „First Things First.“

Bester Barista
kommt aus Nimwegen

KLEINTJES
Blick über die Grenze

61Gebäude hat die Stadt
Arnheim in der Innen-
stadt unter Denkmal-

schutz gestellt. Die Häuser stam-
men allesamt aus der Zeit des Wie-
deraufbaus (1945 bis 1960). Das
bekannteste ist das „Hema“-Haus
an der Rijnstraat. Es seien einige
Schmuckstücke dabei, viele befän-
den sich sogar noch im ursprüngli-
chen Zustand, freute sich der für
Erbgut und Denkmäler zuständige
Dezernent. Insgesamt gibt es nun
900 Gemeindedenkmäler in Arn-
heim.

ZAHL DES TAGES

Venlo. Gibt es wieder Uhus in der
Region? Nach dem Fund eines 18
cm großen Eulengewölls in der Nä-
he von Arcen gehen Tierschützer
davon aus, dass sich der seltene
Vogel im Naturpark Maasduinen
angesiedelt hat. Denn der Spei-
ball, der aus ausgewürgten Nah-
rungsresten wie Knochen und Fe-
dern besteht, ist so groß, dass er
nur von einem Uhu stammen kann.
Die größte Eulenart, die vor allem
durch ihre Federohren und den
massigen Körper auffällt, brütet an
Felswänden und in Steinbrüchen.

Gibt es Uhus im
Naturpark Maasduinen?

Zutphen. Bei einer Online-Verstei-
gerung der Provinz Gelderland
sind rund 300000 Euro zusam-
mengekommen. Verkauft wurden
nicht mehr benötigte Traktoren,
Verkehrsschilder, Baustellenfahr-
zeuge und Arbeitsgeräte. Insge-
samt 6100 Gebote wurden aus
dem In- und Ausland abgegeben,
die meisten für ein Sicherungs-
fahrzeug. Ein Traktor der Marke
„John Deer“ brachte das meiste
Geld: Nach 22 Geboten fiel der
Hammer bei 27000 Euro. Die Fahr-
zeuge und Gegenstände wurden
verkauft, weil die Provinz weniger
Bauarbeiten selbst durchführt.

Online-Versteigerung
bringt 300000 Euro

Amsterdam. Die Amsterdamer Pira-
tenpartei will mit nackten Tatsa-
chen bei den Wählern punkten: In
der Hauptstadt hängen hunderte
Plakate, auf denen Parteichef Jelle
de Graaf ohne Kleidung zu sehen
ist. In den Händen hält der 28-Jäh-
rige ein Schild, auf dem „Nichts zu
verbergen“ steht. Mit dem Nackt-
bild positioniert sich die Partei
unter anderem gegen das so ge-
nannte „Sleepwet“, über das die
Niederländer in wenigen Wochen
abstimmen. Das Gesetz soll On-
line-Überwachung leichter ma-
chen.

Nackte Tatsachen
bei der Piratenpartei

Von UllU rike Wirtz

Delden. Auf das Landgut Twickel
führt der Weg für jedermann durch
den gutseigenen Laden, der zu-
gleich das Besucherzentrum ist.
Schon hier ließe sich länger verwei-
len – bei dem appetitlichen Anblick
von Käse, Honig und Wildbraten
und alles aus eigener Landwirt-
schaft. Die Spezereien müssen aber
warten.VomLaden geht es erst zum
hochherrschaftlichen Wasser-
schloss mit seinem Park und seinen
Gärten, mit seinen mehr als 4000
Hektar Land und rund 150 Bauern-
höfen, die traditionellweiß-schwarz
gestrichene Fensterläden haben
und wie einst von Pächtern bewirt-
schaftetwerden.DasWort „Gärten“
stapeltwohl tief, steht es bei Twickel
doch für Gartenlandschaften und
einen großen Park, die historisch
sind und von namhaften Architek-
ten ihrer Zeit geschaffen wurden.
Twickel ist daher berühmt unter
Kennern.

Im April geht es wieder los
Aber auch ohne Kennerblick lassen
sich die Gärten und der Park genie-
ßen, sind einfach schön zumEntde-
cken und Verweilen, zum Flanieren
und Sinnieren. Das geht wieder ab
AnfangApril,wenndasLandgut sei-
ne Tore öffnet. Pünktlich zumFrüh-
ling, wenn die Natur Park und Gär-
ten erwachen lässt. Die Narzissen
und Tulpen blühen. Allerorten
schimmert es im zarten Grün der
Verheißung, auf dass sich bald viel
mehr in voller Blüte zeigen wird, ob
Rosen,Magnolien oder riesige Rho-
dodendron.NachdenkaltenMona-
ten treibt alles aus, auch die Stau-
den, der getrimmte Bux und Taxus
und die mächtigen Eichen auf Twi-
ckel. Die Rasenfllf ächen bauen ihre
Farbe um vom tristen Wintergrau
zum satten Grün. Rundum zwit-
schern die Vögel. Und die Enten an
oder auf den idyllischenWasserläu-
fen des Guts liefern sich ein lautes
Gequake.
Schön ist das Land auf Twickel

natürlich gerade auch im Sommer
und bis in den Herbst – bis das Gut
im Oktober seine Pforten wieder
schließt.Unddas alles vor derKulis-
se des prächtigen Wasserschlosses
mit demmächtigemTurm, der ältes-
te erhaltene Bauteil. Er stammt aus

dem 15. Jahrhundert. Im 18. Jahr-
hundert wurden Kutscherhaus und
Pferdestallungen errichtet. Um
1830 wurde die schon verfallene
Orangerieneuerbautundzwarvom
berühmten Landschaftsarchitekten
J.D. Zocher Jr. In der Orangerie ha-
ben wie alle Jahre wieder die 300
Jahre alten Orangenbäume nebst
weiterer tropischen Gewächse
überwintert und werden im Mai
wieder nach draußen verlegt. Dann
dient dieOrangerie wieder als Café.

Ein deutscher Nachfahre
Twickel ist seit fast 700 Jahren inder
Hand einer Familie – genau seit
1347. Da hatte ein Adeliger namens
van Twickelo den Besitz, der heute
mit seinen gut 4000 Hektar das
größte private Landgut der Nieder-
lande ist, gekauft. So verbrieft es der
noch vorhandene Kaufvertrag. Da-
her seither derNameTwickel. Auch
der heutige Hausherr Graf zu Cas-
tell Rüdenhausen aus deutschen
Landen ist einNachfahre.Nachwie
vor lebt die Familie im Schloss, das
daher nur zu bestimmten Zeiten für
Besucher offen steht.

Die Geschichte der Twickeler
Gärten beginnt vor 500 Jahren. Alte
Zeichnungen und Grundrisse zei-
gen, wie die angelegten Gärten von
nachfolgenden Generationen fort-
entwickelt oder neu angelegt wur-
den. So entstanden Gärten der Re-
naissance, des Barock, des Rokoko.
In Mode kam dann der englische
Landschaftspark, auch in Twickel.
Das Land hinter den Gärten wurde
erstmalsum1770alsParknacheng-
lischemVorbild angelegt, bekamdie
typischen Sichtachsen, künstliche
Teiche und wurde üppig bepfllf anzt
mit SträuchernundBäumen.Die je-
weiligen Entwürfe verantworteten
bis heute renommierte Gartenbau-
er. So schuf der Hugenotte Daniel
Marot 1712 den Barockgarten auf
Twickel. Besagter Zocher Jr. gestal-
tete Mitte des 19. Jahrhunderts den
englischen Landschaftspark um.
„DieGärtenundderParkaufTwi-

ckel ergeben ein einzigartiges Ge-
samtwerk von Jahrhunderte alter
Gartenarchitektur“, sagt Rob Bloe-
mendal, Konservator und Manager
auf Twickel. Die dazu gehörigen
Entwürfe seien noch vorhanden

und unter Verschluss. „Aber wir bil-
den auch die früheren Anlagen in
unseren Broschüren ab.“ Zum Ge-
samtkunstwerk gehören genauso
die Gärten, die im 20. und 21. Jahr-
hundert entstanden sind: der Ro-
sengartenvon1910mitüber800Ex-
emplarenausmehrals 40Sorten.Er
wurde 1971 aufgegeben und 2005
wieder eröffnet – mit zwei Lauben
immodernen Design.
Dann der Formalgarten. Den rea-

lisierte 1907 der Landschaftsplaner
Hugo Poortman. Er schmückte ihn
mitmassigenBänkenausKalksand-
stein aus dem 17. Jahrhundert. Sie
laden auch heute zum schönen Ver-
weilen ein. Dann der Steingarten.
Er wurde um 1930 entworfen -
eigenhändig von der Baroness
M.A.M.A.vanHeekerenvanWasse-
naer. Er hatMäuerchen und Felsen,
schmückt sich nicht nur mit Blu-
men, sondern kunstvollen Bronze-
statuen. Über schmale Pfade und
Rasenfllf ächen lässt sich der Garten
bis in seine letzten Ecken erwan-
dern und ist einfach romantisch.
Der Park sei in 500 Jahren sieben
Malumgestaltetworden, soKurator

Bloemendal: „Van Gessel hat den
Parkoffener gemacht, ihmmehr luf-
tige, räumliche Wirkung gegeben.
Und mit Brücken setzt er gekonnt
architektonischeHighlights.“ Inder
Tat vergeht in Twickels Natur spie-
lendeinTag.Manwandert überkur-
vige Wege und Anhöhen, vorbei an
Pavillons, Skulpturen, Bächen und
Wasserkaskaden...

Frühling auf Twiiw ckel
Twickel ist das größte private Landgut der Niederlande – mit Schloss, Park und Gärten mit Historie.

Das Gut bei Hengelo steht jedem offen und ist schon zum Frühlingserwachen paradiesisch

Kaatsheuvel. Seit Mitte Januar fehlte
sie in der Efteling-Skyline: die stäh-
lerne Achterbahn PyyP thon. Bei ihrer
Eröffnung 1981 war sie die erste
Achterbahn in dem niederländi-
schen Freizeitpark und gleichzeitig
die größte auf dem europäischen
Festland. In den vergangenen Wo-
chenwurde die Efteling-Ikone nahe-
zu komplett abgebaut und anschlie-
ßend nach altem Muster wieder er-
richtet.

Ans Ende des Parks verbannt
Nachdem nun die letzten Schweiß-
arbeiten an den Schienen abge-
schlossen sind, fehlt nur noch ein fri-
scher Anstrich für die neue Außen-
konstruktion, damit die Besucher
pünktlich vor Ostern am Samstag,
31.März, wieder Platz nehmen kön-
nen, um durch altbekannte Loo-
pings, doppelten Korkenzieher und
Helix sausen.

Dabei war lange gar nicht klar, ob
die Bahn jemals gebaut werdenwür-
de. In den 1970er Jahren waren die
Meinungen über die Pläne der Ach-

terbahndurchaus geteilt.Damalsbe-
stand Efteling lediglich aus dem
Märchenwald und einemSpielplatz.
Die neue Attraktion für Jugendliche

wurde ans andere Ende des Parks
„verbannt“. Nach der Eröffnung
1981 zeigte sich jedoch schnell, dass
mit dem „Thrill Ride“ ein wichtiger
Grundstein für die zukünftige Ent-
wicklung des Parks gelegt war: Die
PyyP thon lockte schon im ersten Jahr
400 000 zusätzliche Besucher.
Damit Die Achterbahn aber wei-

terhin einErfolgsschlager ist,musste
derParkneueAnreize setzen. „Nach
37 Jahren und 309 435 zurückgeleg-
ten Kilometern war es an der Zeit,
diePyyP thon rundumzuerneuern“, er-
klärt Fons Jurgens, Vorstandsvorsit-
zender des Freizeitparks. In luftiger
Höhe wurde der 350 000 Kilo
schwereStahl inden letztenWochen
zunächst mithilfe von Schneidbren-
nern zerteilt. Anschließend schnitt
eine große hydraulische Zange die
Achterbahn in etwa 5000 Kilo
schwere Stücke, die abtransportiert
und geschmolzen wurden. Pünkt-

lich zum Osterfest kehrt die reno-
vierte PyyP thon am Ostersamstag, 31.
März, feierlich indenDienst zurück.
Ab 10 Uhr steht die Achterbahn al-
lenBesuchern offen. FürNRZ-Leser
besteht aber die einmalige Möglich-
keit, schon vor der Parköffnung und
vor allen anderen Besuchern eine
Rundemit der neuen PyyP thon zu fah-
ren. 2 Mal 4 dieser VIP-Plätze sind
für Leser der NRZ reserviert.

i
Bis Mittwwt och, 21. März, um 0
UhhU r können sich interessierte Le-

ser füüf r das Gewwe innspiel anmelden. Die
Gewwe inner dürfen am Eröffnnf ungstag
mit drei Begleitpersonen schon um 9
UhhU r in der Achterbahn Platz nehmen.
Außerdem stehen sie auf der Gästeliste
füüf r die feierliche Eröffnnf ung – und kön-
nen natürlich auch den Rest des Tages
im Freizeitpark verbringen. Das Ge-
winnspiel gibt es hier: wwww www .nrz.de/ef-
teling

Mit der PyyP tty hon fast acht Mal um die Welt
Die renovierte Efteling-Achterbahn öffnet Ostern wieder und NRZ-Leser können VIP-Plätze gewinnen

Die Python-Achterbahn wird Ende März neu eröffnet. FOTO: FREIZEITPARK EFTELING

Mit Beginn des Frühlings laden der Park und die Gärten zum Verweilen ein. Für Besucher gibt es ab und an auch Führungen durch das Schloss, in dem nach wie vor die
Nachfahren von van Twickelo leben. FOTO: ULRIKE WIRTZ

K Die Gärten und der Park sind
2018 vom 2. April bis 28. Okto-
ber von mittwochs bis sonntags
geöffnet. Eintritt: 5 Euro, Kinder
bis 16 Jahre gratis. Der Nutzgar-
ten öffnet Anfang Mai, das Café
in der Orangerie am 23. Mai.
Weitere Infos gibt es unter
www.twickel.nl.

K Die Adresse: Twickelerlaan 7,
7495VG Ambt Delden; s +31-
74-376 10 20; E-Mail: info@twi-
ckel.nl

ANFANG APRIL ÖFFNEN
DIE GÄRTEN UND DER PARK
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De Neder-
landse
Keuken

GAST R O N O M I S C H  GE N I E T E N
De Nederlandse Keuken heeft geen grote internationale,  
culinaire reputatie, maar dat is aan het veranderen. Binnen 
deze verhaallijn vertellen we de gastronomische bezoe-
ker over de enorme ontwikkeling die de Nederlandse 
keuken heeft doorgemaakt en waar je dit kunt proeven 
en beleven. Denk aan Zeeland voor heerlijke schaal- en 
schelpdieren, Limburg voor de Nederlandse wijnen en 
aan de Veluwe voor de echte natuurkeuken en het wild. 
Nederland ontwikkelt zich langzaam maar gestaag tot een 
culinaire topbestemming. 

De smaken van Nederland? 
Die wil je zelf komen proeven.

5  J A A R  V E R H A A L L I J N E N

In Nederland eet je verse en  
regionale producten van hoge, 
internationaal erkende kwaliteit. 
Onze creatieve chefs zorgen  
ervoor dat deze producten op  
een smaakvolle en gezonde  
manier op het bord verschijnen. 
Unieke producten van eigen  
bodem genieten de voorkeur  
en er wordt met de seizoenen 
meegekookt. Dat de pure en  
(h)eerlijke keuken van Nederland 
het ontdekken waard is:  
daarover gaat de verhaallijn  
De Nederlandse Keuken.

BI J  N U L  BE GI N N E N
Waar moet je beginnen als je qua internationale bekend-
heid nagenoeg op nul staat? Bij PR. In samenwerking met 
regio’s, steden, chefs en ondernemers hebben we sinds 
2016 tientallen (internationale) culinaire journalisten door 
heel Nederland rondgeleid. Niet om te bewijzen dat wij 
de beste zijn, maar om te laten zien dat Nederland er 
echt toe doet op culinair vlak. En de bevestiging hiervan 
hebben we continu van de journalisten ontvangen in de 
vorm van blije gezichten en schitterende publicaties. 

SA M E N W E R K I N G
Nederland heeft veel verschillende culinaire steden en 
regio’s. Na twee jaar samenwerken binnen de verhaallijn 
werd duidelijk dat we verdere verdieping en doorgroei 
meer op individueel niveau moesten zoeken. NBTC 
zorgt sindsdien voor de positionering van Nederland als 
culinaire bestemming en samen met partijen die hierop 
willen aanhaken, werken we aan de individuele positio-
nering van een streek of gebied.  

W E  STA A N  O P  D E  KA A R T !
Naast veel publicaties heeft deze benadering in meer 
moois geresulteerd. De uitnodiging om in 2019 gastland 
te zijn tijdens het jaarlijkse foodfestival Omnivore in Parijs 
was een absoluut hoogtepunt. Ook zijn we trots op de 
publicatie over Nederlandse foodregio’s in de Belgische 
Gault & Millau restaurantgids (eind 2020). Het toont aan 
dat we meedoen op culinair vlak en het geeft een extra 
impuls om verder te gaan op de ingeslagen weg.

In jaarlijks wisselende samenstelling: provincies Zeeland 

 en Limburg, VVV Zeeland, Rotterdam Partners, Visit 

Brabant, Cheese Valley (Bodegraven-Reeuwijk, Krimpe-

nerwaard, Woerden & Gouda), Nederlands Mosselbureau, 

Visit Veluwe, VVV Texel, Nederlands Visbureau en NBTC.

Deelnemende partners
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“ Binnen de verhaallijn Dutch Food & Cuisine vertegenwoordigen wij de 
mosselsector. Mosselen zijn dé iconische producten van Zeeland en 
zeker bij Nederlanders en Belgen zijn Zeeuwse mosselen zeer bekend. 
De laatste jaren laten we onze gasten steeds meer beleven rondom deze 
fantastische natuurproducten. We geven ze iets mee over het duurzaam 
kweken en brengen een bezoek aan de haven of de oesterputten in  
Yerseke. Daar is veel belangstelling voor. Door Nederlandse culinaire 
producten en onze creatieve chefs samen en verder over de grens te 
promoten, kunnen we meer internationale bezoekers verleiden tot een 
bijzondere, culinaire ontdekkingstocht in ons land.”

         Highlights

•   Deelname aan Omnivore Parijs als gastland met  
chef-optredens van Joris Bijdendijk, Thijs Meliefste  
en Syrco Bakker.

•   De bijlage Culinair Nederland in de Belgische  
restaurantgids Gault & Millau 2020.

•   Vele publicaties in de absolute top van culinaire  
magazines.

•   Ook tijdens de coronacrisis hebben we mooie  
media-aandacht rondom food kunnen genereren  
via digitale kanalen.

         Meest trots op

V E R H A A L L I J N M A N AGE R 
C H A M P  B O U WM A N : 

“Na vele jaren praten eindelijk 
doen! Gastronomisch toerisme 
wint jaarlijks aan populariteit, 
maar staat nog niet bovenaan de 

prioriteitenlijstjes als het gaat om destinatie marketing en 
promotie. Toch hebben we samen met partners manieren 
gevonden om hier wel substantieel tijd en geld in te inves-
teren. Dat heeft onder andere in vijf jaar tijd ruim meer dan 
2,5 miljoen euro aan internationale mediawaarde opgele-
verd, het bewijs dat het werkt en dat ‘we’ meedoen.”
 

         Neveneffecten

•   We leggen steeds nadrukkelijk de koppeling tussen 
mooie lokale producten die specifiek zijn voor de regio: 
met zorg gekweekt door de producent en bereid door 
de chef. De aandacht voor lokale en regionale (streek)
producten neemt toe, ook onder de consument. 

•   De groeiende aandacht voor streekproducten biedt 
aanknopingspunten voor het stimuleren en faciliteren van 
product- en regiobeleving rondom streekproducten. 

•   NBTC ontwikkelt samen met provincies en regio’s een 
toolkit en workshops om agrariërs/tuinders/producen-
ten te stimuleren hun product beleefbaar te maken en 
zo (meer) profijt te hebben van (inter)nationaal bezoek.

         Top 3 resultaten

   Mediawaarde: € 2.618.532

    Holland.com: ruim 250.000 bezoeken

     Bereik op social media (owned): 1.613.802

         In de media

TOP
3

Tilly Sintnicolaas
Nederlands Mosselbureau
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Hanze- 
steden

H A BE A N T  H A N SA M  S UA M
Al meer dan 800 jaar weten de Hanzesteden elkaar goed 
te vinden - verbonden door water, ondernemerschap en 
ambities. En nog altijd is de samenwerking sterk. Negen 
Hanzesteden in het oosten van Nederland werken al meer 
dan 25 jaar samen onder het motto ‘Habeant Hansam 
Suam – Laat ons een Hanzeverbond sluiten’. Door krach-
ten te bundelen creëren zij een vliegwiel om mensen te 
verleiden de mooie Hanzesteden Doesburg, Zutphen, 
Deventer, Hattem, Zwolle, Hasselt, Kampen, Elburg en 
Harderwijk te bezoeken.
 

Verbonden door water,  
ondernemerschap en 
ambities

5  J A A R  V E R H A A L L I J N E N

De Nederlandse Hanzesteden, 
ontstaan in een tijd dat Amster- 
dam nog slechts een klein 
plaatsje was, hadden tot doel  
de handel uit te breiden en 
kennis te delen. Deze steden 
zijn te herkennen aan de mooie 
overblijfselen uit de 14e en 15e 
eeuw. Ze zijn meestal gelegen 
aan het water, beschikken over 
een rijke historie, schitterende 
koopmanshuizen en een uniek 
decor.

Hanzesteden Deventer, Doesburg, Elburg, Harderwijk, 

Hasselt, Hattem, Kampen, Zutphen. Zwolle en hun mar-

ketingorganisaties, provincies Overijssel en Gelderland, 

MarketingOost, Toerisme Veluwe Arnhem Nijmegen, 

Achterhoek Toerisme, ondernemers en NBTC.

Deelnemende partners

VA N  N AT I O N A A L  N A A R  I N T E R N AT I O N A A L
Vijf jaar geleden introduceerden we de Hanzesteden 
verhaallijn. Een duidelijke positieve flow en trots is 
merkbaar. De samenwerking verloopt succesvol en de 
Hanzesteden worden nog zichtbaarder gepositioneerd. 
Tot 2016 lag de focus vooral op de nationale markt. Sinds 
2017 zetten we ook in op internationale bekendheid van 
de Hanzestedenlijn. Met een meerjarige, internationale 
marketingcommunicatiecampagne positioneerden we 
de Nederlandse Hanzesteden als must see in België en 
Duitsland. Pers- en PR-activiteiten, consumenten- 
campagnes (offline, online en social media) en trade- 
activiteiten maakten hiervan onderdeel uit. Met mooie 
resultaten als gevolg, waaronder de toename van het 
aantal buitenlandse gasten, hotelovernachtingen en 
bestedingen.  

SA M E N W E R K E N  OV E R  D E  GR E N S
Eind 2018 werd de samenwerking grensoverschrijdend 
versterkt in het kader van EU Interreg. Veertien Hanze- 
steden in Duitsland en Nederland werken samen om  
de Hanzebeleving bij zowel bezoekers als inwoners te 
versterken. Dat doen we onder meer door de ontwikke-
ling en promotie van nieuwe producten, zoals  
de internationale Hanzesteden fietsroute.  

P R O F I J T  VO O R  I E D E R E  H A N Z E ST E D E L I N G
De Hanzesteden zijn inmiddels niet meer weg te denken 
als bestemming op de Nederlandse toerismekaart. Om 
de mooie resultaten voort te zetten en in te spelen op de 
transformatie van het toerisme is in 2019 het Perspectief 
Hanzesteden 2020-2025 geschreven. Hierin geven 
de negen Hanzesteden invulling aan hun gezamenlijke 
ambities op regionaal niveau. Concreet en helder: iedere 
Hanzestedeling ervaart in 2025 profijt van toerisme. 

De Hanzesteden worden doorontwikkeld tot duurzame, 
jaarrond cultuurerfgoed hotspots waar de bewoners met 
recht trots op zijn. Door bestemmingsmanagement met 
focus op branding, aanbodinnovatie en vraagontwikke-
ling stimuleren we economische ontwikkeling, een vitale 
leefomgeving én groei van trots bij bewoners van de 
Hanzesteden en Hanzeregio.
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Emmerich am rhein

Kalkar

arnheim

maasbommel
nimwegen

iJSSEL

rHEIN

rHEIN

mAAS

wAAL

WESEL

Neuss

mehr informationen auf www.hanseradweg.de

Hanse radweg

Laden Sie den Hanse-Radweg auf www.hanseradweg.de herunter

Entdecken Sie die Hansestädte 

Europäische Union
Europese Unie

Dieses Produkt wird unterstützt durch das INTERREG-Programm Deutschland-Nederland im Rahmen 
des Projektes Grenzüberschreitende Zusammenarbeit: Hansestädte - damals und heute.

Die Niederlande von  
ihrer schönsten Seite

Die besten  
Attraktionen 

Urlauber erleben die Geschich-
te und Gemütlichkeit der nie-
derländischen Hansestädte 

an der IJssel. Jede Stadt bietet eine 
einzigartige Atmosphäre und ihren 
eigenen Charme. Besucher schlen-
dern schier endlos an historischen 

Gebäuden vorbei, durch alte Straßen 
und Gassen. Dabei haben sie an fast 
jeder Ecke die Möglichkeit, für eine 
kleine Pause in ein angesagtes Café 
einzukehren und mal durchzuatmen.

Stimmungsvolle Straßen. Die 
niederländischen Hansestädte sind 
durch das Wasser der IJssel mitein-

ander verbunden. Der Mündungsarm 
des Rheins fließt vom Süden aus vor-
bei an Doesburg, nach Norden ent-
lang Deventer, Zutphen sowie nach 
Zwolle, Hattem und Kampen. Über 
den sogenannten Keteldiep und das 
Ketelmeer mündet der Fluss im IJs-
selmeer, wo die Städte Harderwijk 
und Elburg liegen. In den neun Städ-
ten – Doesburg, Zutphen, Deventer, 
Zwolle, Hasselt, Kampen, Hattem, 
Elburg und Harderwijk – erleben Be-
sucher eine einzigartige historische 
Atmosphäre. Dort erkunden sie die 
Vielseitigkeit von schönen Gebäu-
den für Geschichtsliebhaber sowie 
Hotspots für Shoppingbegeisterte 
und Feinschmecker. Bei einem Spa-
ziergang durch die alten Straßen 
können Entdecker zudem viel von 
der glorreichen Vergangenheit aus-
kundschaften. Historische Bauwer-
ke, wunderschöne Kanäle und char-
mante Häfen zeugen vom Reichtum 

dieser Zeit. In diesem romantischen 
Dekor finden Urlauber interessante 
Museen, gemütliche Bed & Break-
fasts, Gourmet-Restaurants, eigen-
sinnige Kunstgalerien und prickeln-
de Veranstaltungen. Darüber hinaus  
hat jede Stadt ihre eigene authenti-
sche Atmosphäre und ihren ganz ei-
genen Charme.

U rlauber erkunden die glor-
reiche Vergangenheit am 

besten, wenn sie sich mit einem 
Stadtführer auf den Weg ma-
chen und eines der vielen Mu-
seen erleben, die die Städte zu 
bieten haben. Besuchenswert 
ist etwa das Stadsbierhuys De 
Waag in Doesburg: das älteste 
Restaurant der Niederlande ist 
aus dem Jahr 1478. Dort kön-
nen unter anderem authentische 
hanseatische Menüs sowie ein 
traditioneller Eintopf probiert 
werden. Lohnenswert ist zudem 
eine einstündige Fahrt auf den 
Kanälen von Zutphen mit dem 
Flüsterboot oder der Besuch 
der schönen Walburgiskerk. 
In Deventer gibt es mehr als  
500 Denkmäler – ein absoluter 
Rekord in den Niederlanden. 
Das mittelalterliche Bergkwartier 
ist ein wahres Juwel. Im Osten 
liegt Zwolle, die größte Hanse-
stadt. Manch einer fragt sich, ob 
dort ein UFO gelandet ist. Dabei 
handelt sich um das Museums-
gebäude de Fundatie. Kunstlieb-
haber können sich nicht nur der 
außergewöhnlichen Architektur, 
sondern auch der fantastischen 
Sammlung bildender Kunst hin-

geben. Zudem bietet sich ein 
Abstecher in Zwolles schöns-
ten Buchladen Waanders in de 
Broeren an.

Verbunden durchs Wasser. 
Egal wohin der Blick schweift – 
in der Hansestadt Kampen fließt 
überall Wasser. Der Fluss IJs-
sel bietet einen herrlichen Blick 
auf die Skyline. Die kunstvollen 
Kaufmannshäuser, die Stadtbrü-
cke und die eindrucksvollen Tore 
verleihen der Stadt ein authenti-
sches Aussehen. Das dem be-
rühmten Zeichner Anton Pieck 
gewidmete Nostalgiemuseum ist 
die Attraktion des malerischen 
Hattem. Elburg hingegen ist ein 
lebendiges Freilichtmuseum, in 
dem die Zeit stehen geblieben 
scheint. Alte Stadtmauern und 
Kopfsteinpflaster sorgen für 
eine historische Atmosphäre in 
der Festungsstadt. Die Stadt 
Harderwijk punktet mit seinem 
Strand, einem Hafen, einem 
Boulevard und Strandpavillons. 
Zugegeben, die alte Hansestadt 
liegt nicht mehr am Meer – aber 
das Wasser von Wolderwijd ist 
mindestens genauso schön.

Kurz hinter der Grenze warten neun sehenswerte Hansestädte darauf, erkundet 
zu werden – Historische Bauwerke und Kanäle zeugen vom Reichtum ihrer Zeit

Tipps für einen gelungenen Aufenthalt

Jede Stadt hat ihre  
eigene authentische  

Atmosphäre und ihren 
ganz eigenen Charme

Die Geschichte prägt

das Stadtbild von Zwolle

Kampen bei Sonnenuntergang

Anzeige Anzeige

Wer mehr über 
die mittelalter-
lichen Handels-
städte – die 
durch das Wasser 
verbunden sind – 
erfahren möchte, 
findet weitere Infos unter  
www.holland-hanse.de. 

Noch mehr Infos

i

B
il

d
er

: E
lle

n
 v

an
 D

o
o

re
n

, J
u

rj
en

 D
re

n
th

, R
ay

m
o

n
d

 v
an

 O
lp

h
en

 

Perfekter Familienausflug 

auf dem Rad durch Hattem

Beim Shopping in Zutphen 
hübsche Wohnaccessoires entdenken

Abendstimmung in Deventer

Doesburg
Zutphen
Deventer
Zwolle
Hasselt
Kampen
Hattem
Elburg
Harderwijk

DEVENTER 55 75 25

ZWOLLE 55 75 25

ZUTPHEN 55 75 25DOESBURG 55 75 25 HASSELT 55 75 25

HATTEM 55 75 25

ELBURG 55 75 25

KAMPEN 55 75 25

           WWW.VISITHANZESTEDEN.NL           

HARDERWIJK 55 75 25

Weekendgids

HanZe
StedeN

 MÉÉR DAN 40 UIT- EN EETTIPS!

Ontdek Nederland van z’n charmantste kant

RBS10207_HANZESTEDEN_2019.indd   16-1 22/03/19   11:37

         Highlights

•   Internationale kick-off Hanzestedenlijn tijdens de  
Internationale Tourismus Börse Berlijn, maart 2017.

•  Internationale Hanzedagen, 2017.
•   Toekenning Netwerk Citymarketing Award,  

februari 2018.
•   Ontwikkeling Perspectief Hanzesteden 2020-2025.
•   Grensoverschrijdende samenwerking met Duitsland; 

lancering internationale Hanzesteden fietsroute van  
450 km, 2021.

         Meest trots op

V E R H A A L L I J N M A N AGE R 
J ACQ U E L I N E  L I J S : 

“De toekenning van de Netwerk 
Citymarketing Award is een  
beloning en waardering voor 
deze samenwerking.  

Samenwerken loont. Dat bevestigen de Hanzesteden  
in alle opzichten.”
 

         Neveneffecten

•   Efficiënte manier van samenwerken op elk niveau  
(lokaal, regionaal, provinciaal, landelijk en inter- 
nationaal).

•   Thematische aanpak zorgt voor extra lokale dynamiek 
voor wat betreft zichtbaarheid en productontwikkeling.

•   Het samenwerkingsverband wordt aangegrepen als 
gremium om bredere onderwerpen gezamenlijk te  
bespreken, uit te wisselen, af te stemmen en uit te  
werken (o.a. duurzaam toerisme en inclusiviteit).

•  Borging van historisch gedachtengoed.

         Top 3 resultaten

•   Online en offline potentieel bereik Nederland, België en 
Duitsland van 17 miljoen in 2016 naar ruim 88,2 miljoen 
in 2021.

•   Bekendheid van Nederlandse Hanzesteden is van 2016-
2019 toegenomen met +15% in Duitsland en +10% in 
Vlaanderen en de intentie van Duitsers en Vlamingen 
om een Hanzestad in Nederland te bezoeken is in 2019 
met 12% toegenomen ten opzichte van 2016.

•   Groei bestedingen naar bijna 83 miljoen euro in 2019.    

TOP
3

         In de media

“ Het Hanzeverhaal kent zijn oorsprong in 
de late middeleeuwen. De Nederlandse 
Hanzesteden weten dan ook als geen ander 
wat samen optrekken kan opleveren.  
We werken onder andere samen in  
‘Hanzemarketing’ met DMO’s en NBTC.  
Zo is Hanze een sterk merk geworden waar 
we trots en zuinig op zijn. En onze rijke his-
torie belet ons niet om vooruit te kijken.  
Als een van de eersten zijn we aan de slag 
gegaan met Perspectief 2030 en hebben 
we onze visie 20-25 vastgesteld. Ook 
daarin gaan we de kracht van het collectief 
en ons gezamenlijke verhaal weer volop 
benutten.”

Auke Schipper
Gemeente Hattem

2020-2025

Perspectief 
Hanzesteden 
Actie- en investeringsagenda

Habeant Hansam Suam
*laat ons een Hanzeverbond sluiten

*
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Dutch
Golden Age

Reis terug in de tijd

5  J A A R  V E R H A A L L I J N E N

In de Gouden Eeuw is de basis 
gelegd voor het Nederland dat 
we nu kennen. In deze periode 
van enorme welvaart kwamen 
kunst en wetenschappen in 
de Nederlandse Republiek tot 
bloei. Meer dan vier eeuwen 
later is dit tijdperk nog steeds 
voelbaar in de Nederlandse  
steden. In prachtige musea, 
landhuizen en monumenten.  
En wandelend langs schilder-
achtige grachten en havens, 
waar nog steeds 17e-eeuwe 
trapgevels en indrukwekkende 
magazijnen staan. Deze tijd kent 
echter ook zijn duistere kanten. 
Ook die kant van het verhaal 
wordt steeds meer belicht. 

L A N C E R I N G  V E R H A A L L I J N
De samenwerking binnen deze verhaallijn beoogt be-
zoekers de geschiedenis te laten ervaren in onze unieke 
steden en musea. In 2016 vonden de eerste gesprekken 
hierover plaats. Met het Rembrandtjaar in het vizier 

Gemeente Middelburg, Dordrecht Marketing, Delft 

Marketing, The Hague Marketing Bureau, Leiden & 

Partners, Haarlem Marketing, Amsterdam & Partners, 

Holland Boven Amsterdam, Provincie Noord-Holland en 

NBTC. Tijdens het themajaar ook het Fries Museum, het 

Stadsarchief Amsterdam, het Mauritshuis, Museum Het 

Rembrandthuis, het Rijksmuseum, Museum De Lakenhal 

en het Joods Cultureel Kwartier.

Deelnemende partners

(in 2019 was het 350 jaar geleden dat deze schilder 
overleed) werd het initiatief warm ontvangen. Eind 2017 
ging de samenwerking officieel van start tijdens de grote 
reisbeurs World Travel Market in Londen. We presenteer-
den een gezamenlijk programma als opmaat naar 2019. 
Naast de samenwerking binnen de verhaallijn werd een 
aparte stuurgroep gevormd met musea en steden die 
extra wilden investeren in de activiteiten rondom het 
Rembrandtjaar. 
 
GR O OTS  U I TGE PA K T
2019 was een uniek jaar met een landelijk programma 
van tentoonstellingen en activiteiten. De opening van het 
themajaar vond plaats in het Mauritshuis in aanwezigheid 
van prinses Beatrix. Dit werd voorafgegaan door een 
prelude in Leeuwarden rondom Rembrandt en Saskia. 
Er waren tentoonstellingen in Middelburg, Dordrecht, 
Delft, Den Haag, Leiden, Haarlem, Amsterdam, Hoorn en 
Enkhuizen. De grootse, afsluitende tentoonstelling over 
de jonge Rembrandt was te bewonderen in de Lakenhal 
in Leiden.  

WO R DT  V E RVO LGD !
We kunnen met recht spreken van een unieke samenwer-
king. Gezamenlijke consumentencampagnes in Neder-
land, Engeland, Frankrijk, Duitsland en België leidden tot 
een geweldig PR-resultaat met meer dan 10 miljoen euro 
aan internationale mediawaarde. Dat de wereld van veel 
partners binnen deze verhaallijn sinds het voorjaar van 
2020 in niets meer lijkt op het succesvolle 2019, behoeft 
geen nadere toelichting. Het betekent niet dat de 
samenwerking tot een einde is gekomen. We kijken naar 
de toekomst en willen onder een bredere ‘merknaam’ 
meer aspecten van dit tijdperk gezamenlijk positioneren. 
Wordt vervolgd in 2022! 
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BEAUTÉ
CES JEUNES FRANÇAISES TOUCHÉES 
PAR LA « DYSMORPHIE » DE SNAPCHAT 
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Pour les 350 ans de la mort de leur génie national, les musées des Pays-Bas accordent leurs cimaises. Navire amiral, 
le Rijksmuseum sort les 400 œuvres qu’il possède, mais sa ville natale de Leyde, Leeuwarden et sa maison 

à Amsterdam lui rendent aussi hommage. Une occasion de découvrir une production prolifique. PAGES 32 ET 33
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Le grand débat national
fait une place à la culture 
POLITIQUE CULTURELLE « Beaux Arts magazine » et la Fondation du 
patrimoine lancent une plateforme et deux soirées pour réfléchir « sans tabou ». 

CLAIRE BOMMELAER cbommelaer@lefigaro.fr

Et la culture, dans tout cela ? Le
grand débat national n’en a pas
dit un mot, jusque-là, Emma-
nuel Macron estimant sans dou-
te qu’on ne peut pas tout mettre

sur la table. 
À partir de ce lundi, cependant, une

plateforme participative de contributions
- granddebatculture.fr - est ouverte, afin
de préempter le sujet. Culture pour tous,
éducation artistique et culturelle, avenir
du patrimoine, soutien à la création, ré-
munération des artistes, culture partici-
pative, fonctionnement des équipements
culturels : les Français sont invités à lais-
ser leurs commentaires et leurs idées sur
un secteur très vivant. Et sur lequel la
France mise beaucoup. 

En plus de la plateforme, deux réu-
nions publiques sont organisées, l’une à
l’École nationale supérieure des beaux-

arts (Paris VIe), le 5 mars 2019 de 18 h 30 à
22 heures, et l’autre au Centquatre-Paris
(XIXe), le 10 mars 2019 de 16 heures à
20 heures, où les portes seront grandes
ouvertes. Les organisateurs, le magazine
Beaux Arts et la Fondation du patrimoi-
ne, espèrent que l’ambiance y sera dé-
coiffante, et l’affluence record.

Organisé en quinze jours
« Tout le monde a été frappé de voir l’Arc de
triomphe dévasté par une poignée de “gi-
lets jaunes”. Ce monument, visiblement,
n’était pas le leur et était devenu un symbo-
le de pouvoir à abattre, alors qu’il s’agit de
la tombe du Soldat inconnu et d’un symbole
populaire », remarque le propriétaire de
Beaux Arts Frédéric Jousset, à l’initiative
de ce grand débat monté en à peine quin-
ze jours. Homme d’affaires, mécène du
Louvre, chargé du groupe de travail sur la
mise en œuvre du pass Culture, Jousset
est connu comme le loup blanc dans les
milieux culturels et est proche de l’exécu-

tif. Il s’est d’ailleurs jeté à l’eau avec l’as-
sentiment du ministre de la Culture. Dans
une note du 31 janvier, ce dernier avait
d’ailleurs réclamé aux préfets et aux
Direction régionales des affaires culturel-
les l’organisation de réunions locales dans
les lieux artistiques et culturels, afin de
nourrir le grand débat. 

Frédéric Jousset et Guillaume Poitrinal,
président de la Fondation du patrimoine,
se sont engagés à lui remettre, ainsi qu’au
président de la République, les résultats
de la consultation. Le rapport, qui sera
également rendu public sur le site grand-
debatculture.fr, inclura les dix proposi-
tions les plus débattues et les plus « sou-
tenues », ainsi qu’une liste de
propositions les plus innovantes. Il reste
donc, aux internautes et aux participants,
à ne pas réinventer l’eau chaude et à se
montrer « disruptifs ». « Nous n’aurons
aucun tabou les 5 et 10 mars, jure Frédéric
Jousset. Après tout, ceux qui cassent n’en
ont pas. » ■

Une ronde de toutes les couleurs
RembrandtRembrandtRembrandt

Deux autoportraits 
du peintre
(1628 et 1669). 

Westdeutsche Zeitung, DUS 
Düsseldorf
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Exploring the Dutch Golden 
Age in the land of 
Rembrandt 
The Netherlands marks the anniversary of the artist's death.  
By Raphael Kadushin 
  
MAY 6, 2019 — 10:39AM 

 

Any spring or summer trip to Holland is a visual party, but this year promises something extra. 

The tulips will be blooming, sprouting in long sheets of color that skim the low-hanging horizon, 
of course. The Dutch will be sailing past on their bikes, straight-backed and elegant, with babies 
and dogs bumping along in baskets up front. And the canalboats will be floating under 
humpbacked bridges. That’s all a given. But now the country is adding a full complement of art 
premieres that inscribes all that beauty and helps rebrand the Netherlands as one of Europe’s 
great cultural hubs. 

Thank Rembrandt for the added gift. This year marks the 350th anniversary of his death, and the 
Dutch aren’t going to let you forget it. Just about every major museum in Holland is featuring a 

         Highlights

•   Artikelen in alle grote Europese dag- en kunstbladen 
zoals The Guardian, De Tijd, Connaissance des Arts en 
Weltkunst.

•   Outdoor-campagne op meerdere stations in  
samenwerking met de NS.

•   Speciale persontvangsten in o.a. Berlijn, Parijs  
en New York.

•   Unieke tentoonstellingen in veel verschillende steden 
en musea.

         Meest trots op

V E R H A A L L I J N M A N AGE R 
C H A M P  B O U WM A N : 

“Deze samenwerking is  
geschoeid op een typisch  
Nederlands model waarin grote 
en kleinere partijen hun plek  

vinden en samen aan gedeelde doelstellingen werken. 
Deze vorm van samenwerken is gevormd in de periode 
van de Gouden Eeuw en werkt nog steeds.”
 

         Neveneffecten

•   Productontwikkeling rondom het thema in  
Noord-Holland waar alle bezoekbare plekken in  
beeld zijn gebracht.

•   Door aandacht voor en zichtbaarheid van het thema 
zoeken partijen proactief de samenwerking op.  
Hierdoor is o.a. een mooie samenwerking met de  
NS tot stand gekomen.

         Top 3 resultaten

   Mediawaarde: € 11.891.779

    Holland.com: ruim 200.000 bezoeken

     Bereik op social media (owned): 1.768.017   

TOP
3

         In de media

“ Bij Rembrandt denken veel mensen direct 
aan Amsterdam, maar de jonge Rembrandt 
woonde 25 jaar in Leiden. Hier studeerde 
hij, ontwikkelde hij zich bij zijn eerste leer-
meesters en verkocht hij zijn eerste werken. 
Binnen de Gouden Eeuw verhaallijn bren-
gen we – samen met Amsterdam – het bre-
dere Rembrandt-verhaal internationaal voor 
het voetlicht. Het succes hiervan maakt dat 
we lokaal ook veel voor elkaar krijgen. Er is 
geïnvesteerd in een beleefbaar Rembrandt-
verhaal en Leiden heeft de gouden eeuw 
op een bredere manier omarmd. Onze 
universiteit werd in de 17e eeuw opgericht 
en we gebruiken de jonge Rembrandt nu 
ook als metafoor voor talentontwikkeling. 
Zo verbinden we onze rijke historie met het 
nu, en presenteren we Leiden als stad waar 
je kansen kunt verzilveren.”

Martijn Bulthuis
Leiden&Partners
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Koninklijk
Nederland

In de voetsporen van  
het Huis Oranje-Nassau

5  J A A R  V E R H A A L L I J N E N

Het Huis Oranje-Nassau heeft 
ons land mede gecreëerd en 
gevormd. Elke stadhouder, 
koning of koningin heeft zich 
op zijn of haar manier ingezet 
voor Nederland, bijvoorbeeld 
in de strijd voor vrijheid en on-
afhankelijkheid, op het gebied 
van kunst en cultuur of voor een 
grotere saamhorigheid. Op ver-
schillende plekken in Nederland 
heeft de rijke historie van het 
Huis Oranje-Nassau haar sporen 
achtergelaten: paleizen, praal-
graven, historische plekken en 
monumenten vertellen de ver-
halen van koninklijk Nederland. 

Gemeenten Apeldoorn, Breda, Delft, Den Haag  

en Leeuwarden.

Deelnemende partners

ST E D E N  M E T  BL AU W  BLO E D
Binnen de verhaallijn Koninklijk Nederland hebben 
Delft, Den Haag, Leeuwarden, Breda en Apeldoorn hun 
krachten gebundeld. Sinds vier jaar vertellen zij (poten-
tiële) bezoekers samen een koninklijk verhaal. Zeker als 
het gaat om Apeldoorn, Den Haag en Delft is de relatie 
met het Koninklijk Huis zichtbaar en duidelijk. Van Breda 
en Leeuwarden is dit minder bekend, maar deze steden 
speelden een cruciale rol in de ontwikkeling van het Huis 
Oranje-Nassau.  
 
SA M E N  BE R E I K  J E  M E E R
Elk jaar worden een of twee steden in de schijnwerpers 
gezet, terwijl de andere steden dan worden meegeno-
men als ondersteuning van het verhaal. De gezamenlijke 
inzet op het vlak van content creatie, pers- en PR-acti-
viteiten tilde de kwaliteit van de publicaties naar een 
hoger niveau en genereerde een groter bereik, zowel in 
Nederland als Duitsland. 
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         Highlights

•   Publicatie van artikelen in media van de geselecteerde 
doelgroep, zowel in Nederland als Duitsland. Deels 
ingekocht, deels via free publicity. 

•   Samenwerking op het vlak van content: het ophalen van 
verhalen en het creëren van nieuw foto- en filmmate-
riaal. Door de gebundelde kennis en budgetten gaf 
dit een zeer mooi en krachtig resultaat, waardoor het 
overall kwaliteitsniveau omhoog ging. 

•   Om de twee jaar is onderzoek verricht naar de bekend-
heid van het thema en de steden. 

         Meest trots op

V E R H A A L L I J N M A N AGE R 
C A R O L I E N  N E D E R LO F : 

“Met de verhaallijn hebben we 
ook geëxperimenteerd met nieu-
we vormen van marketing, waar-
onder podcasts. De verhaallijn 

was daarmee koploper en ondanks twijfel in het begin, is 
inmiddels de podcast een veel gebruikt instrument zowel 
bij NBTC als bij andere DMO’s!”

 
         Neveneffecten

De aandacht voor het thema is vooral in Leeuwarden en 
Breda sterk toegenomen. Voordat de Koninklijke ver-
haallijn startte, was het thema koninklijk in beperkte mate 
zichtbaar in deze steden. Vier jaar later heeft Leeuwarden 
een speciale Nassauzomer georganiseerd en wordt er in 
Breda zelfs in het Stedelijk Museum een vaste tentoon-
stelling ontwikkeld met daarbij wisselende aanvullende 
tentoonstellingen met het Nassauverhaal. Deze product-
ontwikkeling zorgt voor een duurzaam effect in de steden.

         Top 3 resultaten

•   In 2020 realiseerden we – ondanks COVID-19 – een 
recordhoogte van 1,4 miljoen euro aan mediawaarde.

•   Live te gast in programma Stax&Toine op NPO Radio 1.
•  Prachtige bijlage in de NRC in 2019.    

TOP
3

         In de media

“ Wist je dat de eerste Prins van Oranje een 
geboren Bredanaar was? Dat er voorva-
deren van het Nederlandse koningshuis 
begraven liggen in onze Grote Kerk? En dat 
de stad er heel anders uit zou zien zonder 
het Nassau-verleden? De wortels van ons 
koningshuis komen tot leven in het Breda 
van vandaag. Door samen te werken met 
Delft, Apeldoorn, Leeuwarden en Den Haag 
- binnen de verhaallijn ‘Koninklijk’ - trekken 
we het breder en kunnen we samen massa 
maken. We vertellen één verhaal en verwij-
zen naar elkaar. Zo krijgen bezoekers een 
beter besef van de grootsheid en diversiteit 
van het koninklijk verleden.”

Erik Willemsen
Gemeente Breda
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Een tweetal ontwikkelingen  
hebben dit initiatief nog meer  
relevantie en urgentie gegeven:

1 .  P E R S P E C T I E F  2 0 3 0
In 2018 is de landelijke visie Perspectief 2030 gelan-
ceerd. Daarin staat de duurzame ontwikkeling van de 
bestemming Nederland en de veranderende rol van 
toerisme centraal. Toerisme en de groei daarvan is niet 
langer een doel op zich, maar een krachtig middel om  
bij te dragen aan maatschappelijke ontwikkelopgaven. 
De ambitie is dat in 2030 iedere Nederlander profijt 
heeft van het toerisme. 

Voor het realiseren van deze ambitie is door branche- 
verenigingen, kennisinstellingen, de rijksoverheid,  
regionale en lokale overheden een gezamenlijke  
actieagenda opgesteld. De verhaallijnen maken  
onderdeel uit van deze actieagenda. Het doel is drukke 
plekken ontzien en ook andere steden en regio’s laten 
profiteren van toerisme.

2 .  COV I D -1 9
De afgelopen jaren was bezoekersmanagement al een 
actueel onderwerp door het groeiend aantal bezoe-
kers op drukbezochte plekken. Door COVID-19 kregen 
andere plekken dan de toeristische hotspots opeens 
ook met drukte te maken. Door het hele land was er 
sprake van overvolle winkelstraten, natuurgebieden en 
attracties. Bezoekersmanagement, productontwikkeling 
en spreiding werd voor de toeristische- en recreatieve 
sector relevanter dan ooit. 

D O O R PA K K E N
De verhaallijnen zijn een middel om bij te dragen aan  
spreiding. Het is geen kortetermijnoplossing maar vergt  
een lange adem en blijvende inspanning. 

Daarom is het van belang om te blijven doorpakken.  
Uiteraard zullen we de verhaallijnen met een succesvol 

samenwerkingsverband verder door ontwikkelen.   
Nu we zien dat de belangstelling om gezamenlijk te 
investeren in verhaallijnen afneemt, willen we graag 
verkennen hoe we met elkaar nieuwe samenwerkingen 
rondom aansprekende thema’s kunnen ontwikkelen.  
Basis hiervoor is dat het past bij de passies en het DNA 
van Nederland en dat het te koppelen valt aan grotere 
opgaves en maatschappelijke thema’s waar bezoekers 
een bijdrage aan kunnen leveren.  

Hierbij nemen we de learnings uit de afgelopen vijf 
jaar mee. Door de meerjarige samenwerking lenen 
de verhaallijnen zich bij uitstek als kweekvijver om te 
experimenteren met innovatieve middelen en technieken 
(test & learn). Bovendien zorgt de samenwerking voor 
uitwisseling van kennis en kunde tussen de locaties.  
Die elementen behouden we natuurlijk. 
 
M E E R J A R I GE  P U BL I E K- P R I VAT E 
SA M E N W E R K I N G 
De verantwoordelijkheid voor een duurzame ontwikke-
ling van de bestemming Nederland kan niet alleen op het 
bord van individuele plekken en ondernemers worden 
gelegd. Dit betekent dat publiek-private samenwerking 
noodzakelijk blijft. Gezamenlijke inspanning en investe-
ring van overheid en ondernemers blijft nodig voor een 
integrale aanpak die zowel de juiste inzichten en onder-
scheidende positionering als ontwikkeling van relevant 
aanbod en het aantrekken van waardevolle bezoekers 
door marketing bevat. 

Helaas is de organisatie van de meerjarige publiek-private 
samenwerking in de verhaallijnen de afgelopen jaren 
complex gebleken wat soms geleid heeft tot onwerkbare 
situaties. Laten we met de lessen uit de afgelopen jaren 
nieuwe vormen van samenwerking verkennen. 

TOT  S LOT
Om bezoekers aan te trekken die bijdragen aan een 
toekomstbestendige bestemming Nederland is de 
ontwikkeling van relevant aanbod cruciaal. Verhaallijnen 
kunnen mede richting geven aan deze ontwikkeling en 
zo bijdragen aan een leefbare, geliefde en waardevolle 
bestemming, voor bewoners, bezoekers en bedrijven.

De verhaallijnen zijn geïntroduceerd in een  
periode waarin er sprake was van een jaarlijks 
toenemende groei van het toerisme. Op een 
aantal populaire toeristische plekken stond  
de leefbaarheid voor de lokale bevolking 
onder druk. Veel andere plekken wilden juist 
meer profiteren van (inter)nationaal bezoek. 
Om bij te dragen aan een betere spreiding 
van bezoekers in tijd en ruimte, zijn via de 
verhaallijnen plekken verbonden op basis van 
aansprekende interesses en thema’s waardoor 
(primair) internationale bezoekers verleid 
worden om ook minder bekende plekken in 
Nederland te ontdekken.

Hoe nu 
verder?

Wil je meer weten over de verhaallijnen  
en mogelijkheden tot samenwerking,  
neem dan contact op met Anne-li Schydlowski  
via aschydlowski@holland.com  
of  bel: 070-3705338.
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De verhalen van Nederland. Bijzondere verhalen die verbinden 

en inspireren. Door ze samen te vertellen en beleefbaar te maken, 

hebben we dingen bereikt die we ieder voor zich nooit voor elkaar 

hadden gekregen. En daar mogen we samen trots op zijn. 

www.holland.com/stories

Nederlands Bureau voor Toerisme & Congressen

www.nbtc.nl

Verhalen 
verbinden




